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 Introduction: The main purpose of this paper is to identify and prioritize Iran's shrimp export 

target markets.  

Materials & Methods: For this purpose, first all shrimp importing countries were selected 

during the period 2014 to 2018. Then, according to criteria such as the average of total shrimp 

imports during the period under review, the ratio of shrimp imports by the country to total 

global shrimp imports, the ratio of shrimp imports to total imports of the country, the ratio of 

net shrimp imports to imports by the country, the advantage of the country in shrimp imports 

and the average growth of shrimp imports; All countries were screened and finally 22 countries 

were selected. In the next stage, based on market attractiveness indices including Gini 

coefficient, average economic growth, and population growth in the coming years, GDP per 

capita, geographical distance, country risk index and geographical distance using TOPSIS 

technique, 10 countries, respectively. Priorities for exporting Iranian shrimp were determined.  

Results: The results show that South Korea, Romania, Japan, Vietnam, China, Hungary, Peru, 

Spain, Albania and the Czech Republic are ranked first to tenth for Iranian shrimp exports, 

respectively.  

Conclusion: Therefore, it is suggested that aquaculture exporters pay more attention to the 

target market of these countries and the tastes of their consumers. 
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 بندی بازارهای هدف صادراتی ميگوی ايراناولويت
 
 
 
 

 

 *امیدعلی عادلی

 

 
 ایران گروه علوم اقتصادی، دانشکده اقتصاد و مدیریت، دانشگاه قم، قم،

 

 چکیده  کلمات کلیدی
 بازارهای هدف صادرات

 میگو
 گیریغربال

  تاپسیس
 
 

 بندی بازارهای هدف صادراتی میگوی ایران است.شناسایی و اولویتهدف اصلی این مقاله  :مقدمه 

اب شدند. سپس با توجه به انتخ 2018تا  2014منظور ابتدا کلیه کشورهای واردکننده میگو طی دوره زمانی بدین ها:مواد و روش

ل واردات ر به کشور مورد نظچون متوسط کل واردات میگو طی دوره مورد بررسی، نسبت واردات میگو توسط کمعیارهایی هم

 شور، شاخصکتوسط  جهانی میگو، نسبت واردات میگو به کل واردات کشور مورد نظر، نسبت خالص واردات میگو به واردات آن

کشور انتخاب  22ایت همه کشورها غربال شده و در نه ،عدم مزیت کشور مورد نظر در واردات میگو و متوسط رشد واردات میگو

ولید تای آینده، هر سالدهای جاذبه بازار شامل ضریب جینی، متوسط رشد اقتصادی، رشد جمعیت شاخص له بعد براساسشدند. در مرح

ترتیب اولویت جهت هکشور ب 10ناخالص داخلی سرانه، شاخص ریسک کشوری و فاصله جغرافیایی با استفاده از تکنیک تاپسیس، 

 .صادرات میگوی ایران مشخص شدند

و جهموری چک  انیباسپانیا، آل حاکی از آن است که کشورهای کره جنوبی، رومانی، ژاپن، ویتنام، چین، مجارستان، پرو، نتایج نتایج:

 های اول تا دهم برای صادرات میگوی ایران قرار دارند. ترتیب در رتبهبه

ها ان آنکنندگصرفما و سلیقه دف این کشورهشود تا متولیان صادرات آبزیان به بازار هاساس پیشنهاد میبراین گیری:بحث و نتیجه

 تری نمایند.توجه بیش
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 قدمهم
ايران به درآمدهای ارزی ناشی از صادرات نفت  وابستگی اقتصاد       

گذاران پذيری اقتصادی ناشی از آن، باعث شده تا سیاستو آسیب

سازی صادرات هم در جنبه کالايی و اقتصادی کشور موضوع متنوع

نبه بازارهای صادراتی را مورد توجه قرار دهند. در راستای هم در ج

زی بايد به همه کالاها سازی صادرات و کسب درآمدهای ارمتنوع

مانند افزايش جمعیت،  هاست که عواملیکشور ما مدت درتوجه شود. 

پذير پايان همه تر ازنفت و مهم واسطه قیمتدرآمدهای نفتی به کاهش

ريزان را به اين باور رسانده گذاران و برنامهستبودن منابع نفتی، سیا

محصولی ضرورتی که توسعه صادرات غیرنفتی و رهايی از اقتصاد تك

(. از طرفی عدم اطمینان به آينده بازار جهانی 1ناپذير است )اجتناب

نفت و نوسانات شديد قیمت آن، ضرورت توجه به توسعه صادرات 

توجه  با های اخیرسال (. در2کند )می غیرنفتی را بیش از پیش نمايان

الملل، اتکا به های نفتی در سطح بینبه نوسانات درآمدی فرآورده

درآمدهای ارزی حاصل از صادرات نفت سخت شده است. لذا برای 

حائز اهمیت  غیرنفتی صادرات در آينده، توسعه کشور ارزی رفع نیازهای

کشاورزی نقش  های بخشاست. در اين میان محصولات و فرآورده

ای در صادرات غیرنفتی داشته و صادرات اين بخش نسبت به عمده

(. صادرات دارای 3تری برخوردار است )های ديگر از ثبات بیشبخش

ها دارد. های آناهمیت اقتصادی زيادی برای تجارت کشورها و بنگاه

صادرات سودآوری را افزايش داده و باعث افزيش استفاده از ظرفیت 

ها بهبود تراز پرداخت و اشتغال افزايش باعث چنینهم شود.می ادیاقتص

المللی و وجود برخی به جهت وسعت بازارهای بین (.4شود )نیز می

مختلف، تدوين  کشورهای بین در اجتماعی و اقتصادی عمده هایتفاوت

راهبردهای نفوذ در بازار جهانی بدون گذر از برخی مراحل از جمله 

رهای هدف محصول صادراتی، ارزيابی توان صادراتی و شناسايی بازا

گیری جهت توسعه صادرات، تعیین راهبردهای بازاريابی برای تصمیم

(. شناسايی بازار يا 5محصول صادراتی قرين موفقیت نخواهد بود )

 مناسب از جهات گوناگون دارای اهمیت است: اول اين هدف بازارهای

ن عامل اصلی در موفقیت و يا شکست عنواتواند بهکه اين اقدام می

مراحل ورود به بازارهای جهانی  بنگاه يا کشور، مخصوصاً در اولین يك

ها که، انتخاب بازار هدف مقدم بر توسعه فعالیتمطرح باشد. دوم اين

های بازاريابی خارجی هر بنگاه عرصه جهانی است و بنابراين برنامه به

که بازارهای خارجی د، سوم ايندهيا کشور را تحت تأثیر قرار می

مناسب يك عنصر کلیدی در راهبرد رقابتی بنگاه در عرصه جهانی 

هدف توانايی  بازارهای جغرافیايی ها و موقعیتنهايت ويژگی است و در

بنگاه برای هماهنگ کردن عملکرد خود در عرصه خارجی را متأثر 

در تأمین  صادیهای اقتزيربخش تريناز مهم (. شیلات يکی6کند )می

زدايی است که در زايی، کارآفرينی و محرومیتامنیت غذايی، اشتغال

ای برخوردار است. در حال تجارت و زمینه ارزآوری از جايگاه ويژه امر

های بالقوه فراوانی برای صادرات دارد و حاضر شیلات کشور ظرفیت

طلوبی توان به اهداف مبخش می مناسب در اين ريزیصورت برنامه در

جغرافیايی ايران، امکانات  توجه به شرايط بخش با اين (.7يافت ) دست

تواند دارد که می صادرات صید و پرورش آبزيان برای در زمینه ایبالقوه

از لحاظ ارزآوری برای کشور مورد توجه قرار گیرد. در صورت توجه 

به توان با توسعه شیلات در کشور ريزی مناسب میمسئولان و برنامه

داخل و ارز مورد نیاز کشور،  مصرفی تأمین پروتئین چون سوی اهدافی

توجه به افزايش  (. با8معضل بیکاری گام برداشت ) زايی و حلاشتغال

خوبی هست که به پروری نیازتولید غذا از قبیل آبزی جمعیت، صنعت

ها و پروری در همه ابعاد از جمله سیستمگسترش يابد. امروزه آبزی

که حدود نیمی از آبزيان طوریای پرورش توسعه يافته، بههروش

فارس  (. خلیج9باشد )پروری میحاصل فعالیت آبزی جهان در تولیدی

ترين ذخاير میگو ها که مهمبا داشتن آبزيان با ارزش از جمله پنائیده

در بین  (.10آيد يکی از منابع مهم دنیا است )حساب میدر آن به

پوستان است. اين آبزی در وری از خانواده سختآبزيان، میگو جان

های آن در آب شیرين يافت کند و تنها برخی از گونهدريا زندگی می

شور در دريای عمان و خلیج شود. در ايران میگوهای خوراکی آبمی

عمق زی است و در نواحی کمکنند. اين آبزی کففارس زندگی می

گرم میگو حدود يك سوم  100شود. میزان کلسترول در يافت می

لسترول کمرغ است. چربی و گرم تخم 100 موجود در لسترولک میزان

اشباع، میزان بالای اسیدهای چرب غیر دلیلحاصل از گوشت میگو به

آن اثری بر چربی و گلسترول خون که ناشی از  6زياد و امگا  3امگا 

ر گوشت د سلنیوم اشباع است، ندارد. وجود چرب تجزيه اسیدهای عدم

(. براساس 11گردد )های سرطانی میمیگو باعث کاهش رشد سلول

هزار  22 ،1392هزارتن، در سال  19، 1391 موجود، در سال آمارهای

 26معادل  1394هزار تن، در سال  31معادل  1393تن، در سال 

میزان به 1396هزار تن، سال   31معادل  1395هزار تن، در سال 

هزار تن میگو تولید شده  57میزانبه 1397هزار تن و در سال  44

نرخ رشد تولید میگو  1397تا  1391 اساس از سال(. براين12است )

طور متوسط در هر سال بیش درصد بوده است که به 200در ايران 

درصد افزايش يافته است. از نظر صید و تولید میگو، در استان  20از 

تن میگو  24551میزان به 1398تا  1393زمانی  خوزستان طی دوره

استان بوشهر   پرورشی تولید شده است. در صورتتن به 5024صید و 

در استان  شده است. تولید پرورشی صورتتن به 87918و  صید 9119

تن میگوی  5323میزان و بهصید  5035سیستان و بلوچستان 

تن  82642میزان صید و به 17560 پرورشی و در استان هرمزگان
ی پرورشی تولید شده است. در استان گلستان نیز طی این نیز میگو
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های استان اساساين بر شده است. تولید پرورشی میگوی تن 5999 دوره

های اول تا سوم خوزستان، هرمزگان و بوشهر در صید میگو در رتبه

های بوشهر، هرمزگان و گلستان در تولید چنین استانقرار دارند. هم

 1393های اول تا سوم طی دوره زمانی رتبهمیگوی پرورشی دارای 

، 1391(. میزان صادرات میگوی ايران در سال 13اند )بوده 1398تا 

تن  59/11، 1392دلار، در سال  1/22949742تن به ارزش  91/4

تن به ارزش  58/11، 1393دلار، در سال  50693716به ارزش 

 55152620تن به ارزش  62/12، 1394 سال در دلار، 7/50318611

دلار، در سال  70958959ارزش  تن به 35/15، 1395دلار، در سال 

، 1397دلار و در سال  3/116296048 ارزش تن به 872/24، 1396

اساس (. براين14) دلار بوده است 146147491 ارزش تن به 435/32

نرخ رشد وزنی و دلاری صادرات میگو طی دوره زمانی مورد نظر 

طور متوسط نرخ رشد سالانه است که به بودهدرصد  8/536و  6/560

درصد بوده است. عمده کشورهای  49/33درصد و  4/33 ترتیببه نیز

امارات،  های اخیر، ويتنام،هدف صادرات میگوی ايران طی سال

کنگ، مالزی، قطر، کويت، روسیه، تايلند، لبنان و چند کشور هنگ

وان يك کالای مهم در عنبر اين اساس میگو به (.14اند )ديگر بوده

رود و تقاضا برای آن از يك روند شمار میبین محصولات آبزی به

صعودی برخوردار است. در بین محصولات شیلاتی، محصول میگو 

پس از خاويار دومین کالای قابل صدور و ارزآور است. براساس آمار 

سازمان خوار و بار جهانی )فائو(، ايران يکی از تولیدکنندگان مهم 

ای برای تولید و میگو در آسیا بوده و از سوی ديگر پتانسیل بالقوه

زمینه، توجه به بازارهای  (. در اين15فعلی دارد ) صدور بیش از انداره

هدف مناسب يکی از راهبردهای اساسی در توسعه بازار است که 

 ای به صادرات و تقويت قابلیتتقويت نگرش بلندمدت و حرفه موجب

شود. در المللی میلی برای حضور در بازارهای بینهای داخشرکت

ريزی راهبردی برای صادرات عمل نمود اين باره بايد مبتنی بر برنامه

گويند که خارج از مرزهای يك کشور (. بازار هدف به بازاری می16)

قرار دارد ملی هنوز فعلیت پیدا نکرده است، اما در صورت تدوين 

ها توان به آنالمللی میی و بازاريابی بینراهبردهای بهینه بازارشناس

الملل رشد مستمر و باثبات تقاضا و چه يك بازار بیننفوذ کرد. چنان

را بازار توان آنچنین مقیاس مناسب اقتصادی داشته باشد، میهم

کنندگان، مصرف خريد از رفتار و سلايق آگاهی (.17) آورد شماربه هدف

که چه کنندگان در مورد اينا و توزيعهگیری شرکتبه قدرت تصمیم

(. 18کند )محصولی را تولید و به بازار هدف عرضه نمايند، کمك می

بندی بازارهای هدف میگوی اين مطالعه با هدف شناسايی و اولويت

پس از گردآوری  منظوراست. بدين شده طراحی و تنظیم ايران صادراتی

ارهای بالقوه صادراتی اطلاعات و آمار از سايت سازمان ملل، باز

های غربالگری بر اساس شاخص شناسايی شده و با استفاده از تکنیك

اند. در مرحله دوم با بندی شدهپتانسیل بازار در مرحله اول اولويت

جاذبه بازار، بازارهای هدف با کمك روش تاپسیس  هایشاخص تعیین

 اند. معرفی شده

 

 هامواد و روش

جهان  قیق کلیه کشورهای واردکننده میگو درآماری تح جامعه       

نه است. نمو 2018تا  2014های شامل سال زمانی تحقیق است. دوره

ط طور متوسآماری تحقیق شامل کشورهايی است که در اين دوره به

ای ههاند. داددر هرسال حداقل سه میلیون دلار واردات میگو داشته

 در اين سايت براساس اند.تهیه شده oec.worldآماری از سايت 

مشخص شده است. به  030613کالای میگو با کد  HSبندی طبقه

 تفادها اسبندی بازارهای صادراتی میگوی ايران، ابتدا بمنظور اولويت

ول های واردات جهانی میگو کشورهای واردکننده اين محصاز داده

 شوند. سپس با استفادهمشخص می 2018تا  2014طی دوره زمانی 

چون متوسط کل واردات میگو توسط هر کشور هايی همشاخصاز 

 شورطی دوره زمانی مورد نظر، نسبت واردات میگو به کل واردات ک

 وردممورد نظر طی دوره زمانی مورد نظر، نسبت واردات میگو کشور 

نظر به کل واردات میگو طی دوره، نسبت واردات میگو به کل 

و بت خالص واردات خالص میگواردات کشور مورد نظر طی دوره، نس

ص کشور مورد نظر به کل واردات میگو در آن کشور طی دوره، شاخ

ی کشور مورد نظر ط نسبی صادراتی در کالای میگو توسط عدم مزيت

د دوره زمانی مطالعه و متوسط رشد واردات میگو توسط کشور مور

ه کرها شوند و تعدادی از کشونظر طی دوره زمانی مطالعه، غربال می

 عد وترين امتیاز شوند در مرحله بدر اين شاخص ترکیبی حائز بیش

ح ه تشريشوند. در ادامه ببندی میشاخص جاذبه بازار اولويت براساس

 شود. تکنیك غربال کردن پرداخته می

 هدف بازارهای انتخاب منظوربه :(Screening) گیریغربال       

 بندیمنظور اولويتگیری بهاز محققین از روش غربال صادراتی برخی

 اساساند. در مرحله اول بربازارهای هدف صادراتی استفاده نموده

 شوند. سپسمی انتخاب کشورها از تعدادی وارداتی پتانسیل هایشاخص

ای هصخمنظور انتخاب نهايی بازارهای هدف از شادر مرحله دوم به

اضر حدر مطالعه  نظر مورد هایشود. شاخصاستعداد بازار استفاده می

توسط کشور  متوسط کل واردات کالای  (:19زير هستند ) صورتبه

 ()                         طی دوره زمانی مورد بررسی 

 اين شاخص میزان متوسط کل واردات کالای مورد نظر توسط کشور

شد، تر بار اين شاخص بیشدهد. هرچه مقدادر طی دوره را نشان می

الا ککنندگان آن کشور به واردات تر مصرفدهنده تمايل بیشنشان

 است.
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 :به کل واردات آن کالا در جهان در کشور نسبت واردات کالای 

را  اين شاخص سهم واردات کشور مورد نظر  ،()

دهد و هر چه نشان می کالای مورد نظر  از کل واردات جهانی

ر ن کشودهنده استعداد بالای وارداتی آتر باشد نشانمقدار آن بیش

 در کالای مربوطه است.

 :به کل واردات کشور  در کشور نسبت واردات کالای 

به کل  کشور  در لای کا واردات سهم اين شاخص ،()

تر دهد. هر چه مقدار اين نسبت بیشرا نشان می واردات کشور 

 ت آنباشد به معنی آن است که واردات کالا حجم بالايی از واردا

ه بدهد. شاخص مزبور در واقع وابستگی کشور کشور را تشکیل می

 ا نشانکنندگان آن کشور به کالا رمصرفبه کالای وارداتی و نیاز 

  دهد.می

 در  به کل واردات کالای در کشور  نسبت خالص واردات کالای 

وابستگی کشور به  میزان شاخص اين ،() :کشور

رای بسبت دهد. هر اندازه مقدار اين نکالای وارداتی را نشان می

کشور مورد نظر مثبت و نزديك عدد يك باشد، میزان ارزبری 

ن ا نشاتر تجارت آن کالا و وابستگی وارداتی کشور مورد نظر ربیش

 دهد. می

اين ، (): در کالای  شاخص عدم مزيت کشور 

 شاخص عدم مزيت نسبی صادراتی کشور مورد نظر )وابستگی

تر فوق بزرگ شاخص چه مقداردهد. چنانکشور( را نشان می وارداتی

از  از يك باشد به مفهوم آن است که آن کشور در زمینه محصول 

 عدم مزيت صادراتی برخوردار است. 

 :طی دوره مورد بررسی توسط کشور متوسط رشد واردات کالای 

تر هر اندازه رشد واردات کالا در يك کشور بیش، ()

نق ز رواباشد به مفهوم آن است که در آن کشور بازار وارداتی کالا 

مورد  کنندگان کشورگرايش مصرف عبارتی میزانبرخوردار بوده و به

 نظر به سمت کالای خارجی رو به رشد است. 

اخص ها بیش از يکی است، از يك شکه تعداد شاخصاجاز آن

 شود:بندی کشورها استفاده میصورت زير جهت رتبهترکیبی به

                                                    )1( 

های استاندارد شده، میانگین ساده از شاخص در اين رابطه

ام در میانگین شاخص  ، ام برای کشور شاخص  

ام هستند. انحراف معیار شاخص  کشورهای مورد بررسی،  

بندی بازارهای منظور اولويتفوق به هایشاخص از محققین از بسیاری

 Hosseiniمطالعات  به توانمی جملهاز اند.نموده استفاده صادراتی هدف

و همکاران  Mehrabi، (20و همکاران ) Amjadi(، 18ن )و همکارا

که براساس شاخص ترکیبی فوق تعدادی بعد از آن نمود. اشاره (21)

از کشورها انتخاب شدند، در مرحله دوم کشورهای منتخب از نظر 

بندی نهايی گرفته و اولويت مقايسه قرار جاذبه بازار مورد هایشاخص

عوامل مؤثر  Kotlerتعیین بازارهای هدف،  خصوصدر شود.انجام می

. اين (22) بر تعیین و شناسايی بازارهای هدف را معرفی کرده است

عوامل شامل: اندازه بازار )جمعیت، تولید ناخالص داخلی، تولید 

گذاری، تولید محلی کالا(، رشد بالقوه ناخالص داخلی سرانه، سرمايه

گذاری، د ناخالص داخلی، رشد سرمايهجمعیت، رشد تولی بازار )رشد

کنندگان کالا(، دسترسی به بازار )سیاست تجاری، عرضه مصرف رشد

های کنندگان خارجی، داشتن نمايندگی فروش، روشمحلی، عرضه

ها، گذاری، اقدامات ترويجی(، ثبات اقتصادی )تراز پرداختقیمت

يط سیاسی ذخاير خارجی، عملکرد نرخ ارز، دسترسی به دلار(، شرا

(. براساس 20نظیر مسافت و اختلافات فرهنگی است ) و ساير عوامل

های جاذبه شاخص (24 ،6، 23 ،16مطالعات انجام گرفته قبلی )

 شوند: صورت زير در نظر گرفته میاردکننده بهبازار کشورهای و

ر ددهنده سطح توزيع درآمد : اين ضريب نشانضریب جینی       

ز مد اجامعه است. با فرض ثابت بودن ساير شرايط هر چه توزيع درآ

سعت وو  تر بودهجینی پايین تری برخوردار باشد، ضريببرابری بیش

اذبه جهای تر شاخصکه بیشجاتر خواهد بود. از آنبازار نیز بیش

ندی برتبه هنگام جاذبه هستند به مستقیم با شاخص رابطه بازار دارای

ی شود. در اين مطالعه برای کشورهايجینی لحاظ می ضريب معکوس

که  که اطلاعات چند سال موجود بوده، میانگین و برای کشورهايی

 ر درتنها اطلاعات يك سال موجود بوده، اطلاعات سال مورد نظ

 محاسبات وارد شده است. 

ا گر رو به رشد ي: اين شاخص بیانمتوسط رشد اقتصادی       

از  هر چقدر آن کشور نزول بودن سطح تولید کشور مورد نظر است.

 رايطنرخ رشد بالاتری برخوردار باشد، با فرض ثابت بودن ساير ش

تقاضا برای کالای وارداتی بسته به کشش درآمدی تقاضای آن 

ی تر خواهد بود. در اين مطالعه نرخ رشد متوسط سالانه طیشب

 محاسبه شده است.  2019تا  2014دوره زمانی 

اين شاخص وسعت تقاضای بازار کشور مورد  رشد جمعیت:      

ز اوامل دهد. در صورت ثابت ماندن ساير عنظر را در آينده نشان می

های آينده جمله درآمد سرانه، هر چه نرخ رشد جمعیت در سال

 ود.تر خواهد بتر باشد، تقاضا برای کالای وارداتی هم بیشبیش
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ت کشور هدف واردا شاخص بعد مسافت : اينجغرافیایی فاصله      

اوی دهد. بديهی است در شرايط مسمی کشور صادرکننده نشان را از

تر یل کمدلتر باشد، امکان واردات نیز بهچه فاصله جغرافیايی کمهر

ی دی نهايبنهمین دلیل در رتبهتر خواهد بود. بهها بیشينهبودن هز

 شود. عکس آن در نظر گرفته می

اين  (:ICRGشاخص ثبات ریسک اقتصادی و سیاسی )       

گر ثبات اقتصادی، سیاسی و اجتماعی کشور هدف شاخص بیان

ه چوارداتی است. بديهی است با فرض ثابت بودن ساير عوامل هر 

 تری برخوردار باشد بازار مناسبی جهتثبات بیشيك کشور از 

 صادرات خواهد داشت. 

يد گر قدرت خرشاخص بیان اين تولید ناخالص داخلی سرانه:       

نه درآمد سرا چهعوامل هر بودن بقیه فرض ثابت کننده است. بامصرف

 ود. تر خواهد بتر باشد، تقاضای آن برای کالا بیشيك کشور بیش

اير با فرض ثابت بودن س رشد واردات کالا طی دوره: نرخ       

ز شور اکتر باشد، بازار آن چه نرخ رشد واردات کالا بیشعوامل، هر

خ به نرانداز بهتری در آينده برخوردار خواهد بود. برای محاسچشم

فاده است 2018تا  2014رشد واردات میگو از اطلاعات دوره زمانی 

 شده است.

رها از اين شاخص اثر متفاوت بودن کشو نه کالا:واردات سرا       

تر بودن مقدار اين شاخص نمايد. بیشنظر جمعیت را حذف می

 ست.گر تقاضای بالای کشور مورد نظر برای کالای وارداتی ابیان

گیری های تصمیمتاپسیس يکی از روش: تکنیک تاپسیس       

 . اين(25) ارائه شد Hwangو  Chenتوسط  که چندمعیاره است

ی بنديتآل اولونمودن به جواب ايدهها را از طريق شبیهروش گزينه

ب از جوا ترين فاصله رابايد کوتاهنمايد. گزينه انتخاب شده میمی

 اگر .باشد دترين جواب داشتهآل و دورترين  فاصله را از ناکارآمايده

ها بندی آنبرای اولويتشاخص وجود داشته باشد  گزينه و  

 بايد مراحل زير انجام شود:

 شاخص: nگزينه و   m  اساسها برتشکیل ماتريس داده

                                                   

طه يق رابها و تشکیل ماتريس استاندارد از طرنمودن داده استاندارد

 زير:

                                                  )2(  

در  براساس  ( )ها صشاخ يك از هر وزن تعیین     

 ند.بالاتری برخوردار زنتر از وبیش اهمیت دارای هایشاخص راستا اين

 دهی از شاخص آنتروپی استفاده شده است.مطالعه برای وزن در اين

ضرب مقادير استاندارد هر شاخص در ( حاصلvدر واقع ماتريس )

 باشد.اوزان مربوط به خود می

 

رد رين عملکآل )بالاتامین آلترناتیو از آلترناتیو ايدهiتعیین فاصله 

  :دهندنشان می( ) را با که آن شاخص( هر

 
 

+
ij ij

ii
+ + + +

1 2 n

A = (Maxv jεJ),(Min v jεJ'

A = v ,v ,...,v
        

اخص( شترين عملکرد هر )پايین امین آلترناتیو حداقلi فاصله تعیین

 : دهندنشان می( ) که آن را با

 
 

-

ij ij
i i

- - - -

1 2 n

A = ( Minv jε J) , (Max v jεJ'

A = v ,v ,...,v

 

آل و آلترناتیو حداقل ايده ای برای آلترناتیو تعیین معیار فاصله

 به صورت زير: 

                              )3(     

 سیم برآلترناتیو حداقل، تق تعیین ضريبی که برابر است با فاصله

  آلآلترناتیو ايده و فاصله آلترناتیو حداقل  مجموع فاصله

 شود:زير محاسبه می نشان داده و از رابطه ه آن را با ک

(4)                                                                                                                                     

بین صفر و يك  . مقدار  اساس میزانبندی آلترناتیوها بررتبه

   ر است.بالات رتبه دهندهتر باشد نشاننزديك چه به يكکه هر دارد قرار

        

 نتایج
ردات کشور از کشورهای مورد نظر که میزان وا 80نزديك به        

د اندهشترين مقدار بوده، در مرحله اول انتخاب ها طی دوره بیشآن

گیری، شاخص کشوری که براساس روش غربال 23ا هکه از بین آن

، بعد از محاسبه اند. آورده شده 1ها مثبت بود در جدول آن 

 تحدهمجز ايالات ها مثبت است بهکشور که مقدار معیار برای آن 22

جهت  2که کشور ما با آن رابطه تجاری ندارد، براساس جدول 

 بندی در مرحله دوم انتخاب شدند.اولويت
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هاگیری آنهای استعداد بازار و غربال: شاخص1جدول 

 

  های جاذبه بازار کشورهای وارد کننده میگو: شاخص2جدول 

 شاخص                 
 

 کشور

متوسط واردات 
میگو طی دوره 
 )میلیون دلار(

متوسط سهم واردات 
میگو از کل واردات 

 کشور

متوسط سهم کشور 
از  کل وارادات میگو 

 در جهان طی دوره

نرخ رشد واردات 
 میگو طی دوره

 )درصد(

عدم مزیت 
کشور در 
 تولید میگو

سهم خالص 
واردات میگو از 

 کل واردات

 
jH 

6/4765 ايالات متحده  027/0  27/0  27 15/207  99/0  2152/3  
8/1802 ژاپن  07/0  1/0  34/10  5/81  995/0  778/1  
5/932 چین  0514/0  051/0  14/5  91/43  129/0  811/0  

9/14 آلبانی  0008/0  0008/0  8/69  75/0  84/0  6135/0  
8/1172 اسپانیا  067/0  067/0  7/6  75/0  83/0  6106 

4/24 پرو  0013/0  0013/0  13/0  2/1  36/12-  5533/0  
8/789 فرانسه  045/0  045/0  5/4  3/35  913/0  3949/0  
5/523 ايتالیا  0297/0  290/0  9/2  9/22  96/0  219/0  

36/422 کره جنوبی  024/0  024/0  4/2  47/18  989/0  166/0  
98/356 هلند  02/0  02/0  2 9/15  49/0  1288/0  

3/229 چین تايپه  013/0  013/0  3/1  15/11  382/0  1238/0  
17/9 کاستاريکا  0005/0  0005/0  5/0  44/0  94/1-  121/0  
5/466 انگلستان  0265/0  026/0  65/2  36/20  84/0  1196/0  

3/488 بلژيك  0254/0  025/0  54/2  4/19  667/0  1121/0  
67/7 رومانی  0004/0  0004/0  4/0  36/0  926/0  0971/0  
7/390 آلمان  0221/0  022/0  2/2  99/16  816/0  087/0  

3/13 بلغارستان  00074/0  00074/0  74/0  63/0  467/0  0688/0  
48/323 هنگ کنگ  0185/0  019/0  8/1  69/41  8/0  068/0  

75/10 جمهوری چك  0006/0  00005/0  5/0  51/0  873/0  0512/0  
1/14 ماکائو  0008/0  0008/0  8/0  69/0  93/0  049/0  

12/6 جامائیکا  00034/0  0004/0  03/0  29/0  371/0-  03719/0  
28/320 کانادا  0189/0  019/0  9/1  25/14  183/0  01264/0  

22/5 مجارستان  00029/0  003/0  3/0  24/0  71/2-  002/0  

 خصشا
 

 کشور

ضریب 
جینی 
 )درصد(

متوسط نرخ رشد 
 اقتصادی )درصد(

تولید ناخالص 
سرانه )دلار 

 آمریکا(

فاصله جغرافیایی 
بین کشورها 

 )کیلومتر(

نرخ 
رشد 

 جمعیت

سهم از 
کل واردات 

 میگو

نرخ رشد 
واردات 

 میگو

واردات سرانه 
میگو )دلار 

 آمریکا(

شاخص 
ریسک 

 کشور
 76 04/0 0265/0 07/0 2/1 6432 7/28605 82/2 8/35 اسپانیا

 89 142/0 -86/3 03/0 74/0 6486 4/43688 78/1 5/33 انگلستان
 71 12/0 1 032/0 -045/0 5124 8/35613 97/0 3/35 ايتالیا
 59 19/0 8/69 001/0 051/0 3825 4/5209 12/3 6/33 آلبانی
 88 2/0 -55/1 022/0 61/0 5169 47628 7/1 8/31 آلمان
 83 025/0 -21/3 025/0 94/0 5558 9/47540 66/1 7/27 بلژيك

 64 526/0 67/21 0007/0 387/0 3290 2/9026 55/3 25/39 بلغارستان
 58 31/1 26/71 0013/0 69/0 14152 6/6486 17/3 26/43 پرو

 64 479/0 74/18 00033/0 31/0 12343 4867 19/1 1/35 جامائیکا
 75 99/0 11/20 0006/0 26/2 4655 5/23833 5/3 53/25 جمهوری چك

 49 49/1 19/28 051/0 26/1 4609 3/8254 74/6 61/40 چین
 57 54/2 5/24 0004/0 98/1 3772 4/12131 85/4 57/35 رومانی

 85 07/0 -9/3 1034/0 01/1 7511 8/49187 98/0 33 ژاپن
 76 085/0 -43/0 045/0 185/0 5594 4/44317 56/1 13/31 فرانسه

 64 55/0 87/27 0005/0 31/1 13498 9/10046 29/3 4/48 کاکاستاري
 91 11/0 -23/4 0189/0 22/0 9981 8/51588  3/33 کانادا

 74 24/8 73/1 0238/0 073/0 6653 7/28605 31/2 32 کره جنوبی
 49 045/0 67/17 0008/0 49/0 5943 5/55110 -98/2 6/40 ماکائو

 74 87/1 8/17 00028/0 5/1 4164 47628 07/4 5/30 مجارستان
 92 048/0 -31/7 02/0 32/2 5559 55690 29/2 37/28 هلند

 77 023/0 -71/1 0185/0 22/0 5996 1/37957 99/1 61/40 هنگ کنگ
 56 05/0 56/16 1/0 01/1 5867 2/2082 76/6 27/35 ويتنام
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وش بندی کشورهای واردکننده میگو با استفاده از ررتبه       

 گری کشورهای با که براساس تکنیك غربالبعد از آن: ستاپسی

به های جاذشاخص مربوط به هایشدند، اطلاعات و داده مثبت انتخاب

 افزارمنردر  اطلاعات تهیه گرديد. سپس ماتريس 2 جدولصورت بازار به

د. تاپسیس وارد شده که در مرحله اول ماتريس تصمیم ايجاد گردي

وم سازی روی ماتريس انجام شد. در مرحله سله دوم نرمالدر مرح

های حلدهی شده، در مرحله چهارم راهماتريس نرمال شده وزن

 ا بهآل مثبت و منفی تعیین و در مرحله آخر نیز رتبه کشورهايده

 مشخص شد. 3صورت جدول 
 

بندی بازار هدف صادراتی کشورها جهت صادرات  : اولویت3جدول 

 یرانمیگوی ا

 رتبه ضریب نزدیکی نام کشور

7214/0 کره جنوبی  1 

3/0 رومانی  2 

2712/0 ژاپن  3 

2694/0 ويتنام  4 

2519/0 چین  5 

236/0 مجارستان  6 

2352/0 پرو  7 

209/0 اسپانیا  8 

1796/0 آلبانی  9 

1776/0 جمهوری چك  10 

1552/0 هلند  11 

1498/0 فرانسه  12 

1293/0 کاستاريکا  13 

1215/0 گلستانان  14 

1171/0 بلژيك  15 

1147/0 ايتالیا  16 

1111/0 ماکائو  17 

1093/0 آلمان  18 

1004/0 کانادا  19 

0982/0 بلغارستان  20 

0883/0 جامائیکا  21 

0847/0 هنگ کنگ  22 

 

 بحث
با توجه به نیاز کشور ايران به درآمدهای ارزی از يك طرف و        

و وابستگی اقتصاد به درآمدهای  پايین بودن سهم صادرات غیرنفتی

ناشی از صدور نفت از طرف ديگر، متنوع نمودن کالاها و خدمات 

چنین بازارهای صادراتی يك امر ضروری است يکی از صادراتی و هم

المللی راهبردهای اساسی در توسعه بازار و حضور در بازارهای بین

ر ايران از بندی بازارهای هدف است. تولید میگو دتوجه به اولويت

افزايش  1397هزار تن در سال  57به  1391هزار تن در سال  19

درصد داشته است  200يافته که طی اين مدت نرخ رشدی معادل 

منظور افزايش درآمدهای ارزی توجه به صادرات همه کالاها (. به12)

طريق صادرات  از توانمی که کالاهايی جملهبرخوردار است. از از اهمیت

آن، درآمد ارزی کسب نمود، میگو است که روند تقاضای جهانی آن 

رومانی،  جنوبی، کره کشورهای اين مطالعه، نتايج اساساست. بر صعودی

ژاپن، ويتنام، چین، مجارستان، پرو، اسپانیا، آلبانی و جمهوری چك 

صادرات میگو برخوردارند. ده کشوری هستند که از اولويت جهت 

رغم امکان افزايش تولید و صادرات اين محصول، کشور ما هنوز علی

شود در اين زمینه برخوردار نیست. لذا پیشنهاد می از جايگاه مناسبی

کارهای تولید اين محصول، راه در زمینه افزايش تطبیقی تا با مطالعات

وری از کارايی و بهرهلازم به تولیدکنندگان ارائه شود تا در تولید 

چنین در زمینه آموزش صادرات و بازرگانی لازم برخوردار شوند. هم

بندی محصول، توجه به سلیقه و آشنايی با بازارهای هدف، بسته

صادرات  دولتی متولیان توسط به صادرکنندگان خارجی کنندگانمصرف

 اقدامات لازم انجام شود.
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