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 Introduction: Market structure represents the organizational characteristics of the market 

and with the help of these characteristics, the relationship between market components can 

be determined. In this study, the structure of the chicken meat market, which is one of the 

most important products in the food basket of households, has been studied.  
Materials & Methods: The scope of this research is for the years 2008 to 2017 and the 

production data of the top five chicken producing countries in the world, including the 

United States, China, India, Brazil and Russia, became the basis for determining the market 

structure of this product. In order to determine the structure of the chicken market in the 

world, two indicators of concentration ratio and Herfindal index were used.  

Results: The results showed that the global chicken market has a moderate degree of 

concentration and the monopoly market is not complete or dominant because the value of 

Herfindal coefficient is less than 1000 for all years. According to the Index of Concentration, 

the largest firm share index (CR1), the global chicken market in all years, more than 17% of 

the market has been held by the United States alone. Also, during this period, about 31% of 

the market was controlled by the United States and China, which shows the importance of 

these two countries in terms of production. According to the share index of the three largest 

firms (CR3), with the addition of Brazil's share, the value of this index has changed 

significantly.  According to the share index of four large enterprises (CR4), this share is more 

than 45%, which with the addition of India, this share will reach approximately 50%.  

Conclusion: Based on the results, it can be seen that the countries of United States, China, 

Brazil and Russia, with an approximate 50% share of world chicken meat production, have 

a multi-monopoly market structure in the production of this product, which shows the 

determining power of these four countries in the global market. 
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 و شاخص هرفیندال   ارزیابی ساختار بازار جهانی تولید گوشت مرغ  براساس نسبت تمرکز
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 چکیده   کلمات کلیدی 
 گوشت مرغ
 ساختار بازار 

 شاخص هرفیندال
 نسبت تمرکز
   درجه رقابت

 

توان مشخص نمود. باشد و به کمک این خصوصیات رابطه اجزای بازار را میساختار بازار معرف خصوصیات سازمانی بازار می  : مقدمه  

شود مورد بررسی قرار ترین محصولات در سبد غذایی خانوارها محسوب میدر این مطالعه ساختار بازار گوشت مرغ که یکی از مهم

   گرفته است.

کننده  میزان تولید پنج کشور برتر تولید یهادادهباشد و  می  2017الی    2008های  قلمرو زمانی این تحقیق برای سال  ها:مواد و روش 

ای بازار  ساختار  تعیین  مبنای  روسیه  و  برزیل  هند،  چین،  آمریکا،  شامل  جهانی  سطح  در  مرغ  این گوشت  گرفت.  قرار  محصول  ن 

منظور تعیین ساختار بازار گوشت مرغ در . بهه استماری سازمان خوارو بار کشاورزی )فائو( گردآوری گردیدآاطلاعات از پایگاه  

   .استفاده شد سطح جهانی، از دو شاخص نسبت تمرکز و شاخص هرفیندال

 زیرا است و بازار انحصار کامل یا مسلط نیست برخوردار درجه تمرکز متوسط از گوشت مرغ جهانی بازار ج نشان داد کهنتای  نتایج: 

گوشت   جهانی (، بازارCR1ترین بنگاه )بزرگ سهم شاخص اساسبراست.   1000تر از  کم هرفیندالضریب   مقدار ها سال تمامی برای

درصد بازار   31حدود   طی این دوره، چنین است. هم  بوده  آمریکا یار کشوردرصد بازار تنها در اخت  17، بیش از  هامرغ در تمام سال

سهم سه  باشد. طبق شاخصدهنده اهمیت این دو کشور از نظر تولید مینشاناست که  بوده کنترل تحت و چین آمریکا کشور توسط دو

 بنگاه بزرگ چهار اساس شاخص سهم(، با اضافه شدن سهم برزیل، مقدار این شاخص تغییر محسوسی کرده است. برCR3) بنگاه بزرگ

(CR4این ،) رسد.درصد می 50به سطح تقریبی باشد که با اضافه شدن کشور هندوستان این سهم درصد می  45بیش از  سهم  

تولید گوشت  درصدی از   50بودن سهم تقریبی  اول با دارا    چهار کشورتوان دریافت که  با توجه به نتایج حاصله می گیری: بحث و نتیجه 

کنندگی این چهار  دهنده قدرت تعیینمرغ در سطح جهانی، دارای ساختار بازار انحصار چند جانبه در تولید این محصول هستند که نشان 

 .کشور در بازار جهانی است
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 قدمه م
مفهوم اقتصادی    به  که  است  علم اقتصاد  در  مهم  از مفاهیم  یکی  بازار        

مبادله  انجام  هرگونه  میبه  اطلاق  میطوربه  شود.ای  سه  کلی  توان 

که خریداران    است  مکانی  بازارگرفت: اول،   نظر  در بازار برای خصیصه را

می ملاقات  را  یکدیگر  آزادانه  فروشندگان  مکانی    دوم،  کنند.و  بازار 

ازار  و سوم، ب گیرداست که در آن مبادله کالا و یا خدمتی صورت می

جغرا  الزاماً نظر  گردد.  از  اطلاق  خاصی  مکان  به  نباید  قدرت  فیایی 

نشان اجزای  بازار  کارکرد  از  متأثر  و  بنگاه  هر  انحصار  میزان  دهنده 

متشکله ساختار بازار و حدود کنترل بنگاه در زمینه قیمت، محصول  

کلی ساختار بازار مبتنی بر تعداد  طوربه و نوع کالاهای تولیدی است. 

اقتصادی،  نظر  (. از1) باشدمی  در یک اقتصاد  هاسهام بنگاه توزیع  نحوه  و

بازار دارای طیفی بازار است.  از ساختارهای متعارف  از    انحصار یکی 

از »رقابت کامل آغاز و  (Competitive market)  ساختارهاست که   »

  شود. تفاوت اصلی حالت انحصار با حالت به »انحصار کامل« ختم می 

  »انحصار فروش   تولیدکننده  توسط  محدودیت  اعمال  کامل، قدرت  رقابت

(Monopoly)»  خرید  خریدار »انحصار  توسط  یا  (Monopsony)  .است »

دو عامل در ساختار رقابت و انحصار از اهمیت اساسی برخوردار است  

آن مقیاس  و  فروشندگان  تعداد  شامل  تعداد  که  نظر  از  است.  ها 

انتظار این است که هر قدر تعداد فروشنده در  بازار،  فروشندگان در  

تر  که عملکرد بازار، انحصاری باشد بیشتر باشد احتمال اینبازار کم

بزرگ    کننده  است. در مورد اندازه تولیدکنندگان نیز وقتی یک تولید

که بازار  حضور دارند احتمال این  در بازار  کوچک  تولیدکننده  و چندین 

دودی  تعداد مح  که فقط  حالتی است  تر ازباشد بیش  انحصاری  صورتبه

داشته وجود  بازار  در  و  تولیدکننده  آن باشد  بیش مقیاس  و  کم  ها 

 دارای  جهت  این  از  بازار ساختار  و شناخت تحلیل  (. 2مساوی باشد )

است  انتقال و تشکیل فرآیند در مهمی پیآمد تواندمی  که اهمیت 

 به جهانی  بازار از قیمت انتقال میزان  و  سرعت بگذارد. جای بر قیمت

 بازار در قیمت که این بسته به مختلف  بازارهای میان یا و خلدا بازار

چنین  هم(.  3)  است متفاوت کند،  پیدا کاهش  یا و  افزایش مبدأ  

های مهم کشاورزی کشور است  صنعت پرورش مرغ یکی از زیربخش 

کشاورزی از  فاصله  که  سنتی  و  جذب   دهقانی  با  توانسته  و   گرفته 

بهسرمایه و  فراوان  فناوریهای  جایگاه  کارگیری  جهان،  روز  های 

کندای  ویژه  پیدا  کشاورزی  بخش  اشتغال  و  تولید  این   .(4)  در  با 

ترین محصول  مهم  گوشت مرغ که  ساختار بازار   این مطالعه  رویکرد، در

شود  از گروه محصولات دامی در سبد مصرفی خانوارها محسوب می

از قبیل  عوامل سال اخیر برخی طی سیگرفته است.   مورد بررسی قرار

با تغییر    لاافزایش جمعیت،  مردم،  خرید  قدرت  درآمد،  رفتن سطح 

باعث گردیده    اقتصادی  توسعه  و  تکنولوژی  پیشرفت   خانوار،  مصرف  الگوی 

  (. 5) جای خود را در اقتصاد کشور باز کند  است که مرغداری صنعتی

ای نیز در  خصوص موضوع مورد بحث این تحقیق، مطالعات مشابه در

ای که در  توان به مطالعهجمله می داخل و خارج صورت گرفته که از

  نتایج کرد،   اشاره شده  دارویی انجام   گیاهان   جهانی بازار ساختار خصوص

  کشورهای   که  داد  نشان  هرفیندال  شاخص  از  استفاده  با  بازار  ساختار

  در   را  نسبی  مزیت  مقدار  ترینبیش  اندونزی  و  هند  ویتنام،  سریلانکا،

  بررسی  مورد دوره  همه در  ایران کشور  و دارند روییدا گیاهان  صادرات

 به ی دیگر  تحقیقدر    .(6)  باشدمی  مزیت  دارای  2008  سال  استثنابه

پرداختنه    ایران  نقش  بر   تاکید  با  پسته  جهانی  بازار  ساختار  بررسی

  نوع   از و  پسته  بازار  ساختار  در  شدید   انحصار  که  داد  نشان  نتایج  ،شد

  ترکیه   و  چین آمریکا،  ایران،  شامل برتر  گاهبن چهار برای  مسلط  بنگاه

  در گروهی دیگر از دانشمندان  (.  7)  دارد  وجود  بررسی  مورد  دوره  در

بررسیمطالعه به    جهانی   صادرات  بازار  ساختار  و  نسبی  مزیت  شان 

  جهانی  صادرات  بازار  که  داد  نشان  نتایج  پرداختند،  دارویی  گیاهان

  و  بسته چندجانبه انحصار  انحصاری، رقابت نوع سه از دارویی گیاهان

  در   ایران  جایگاه  بررسی  بهمحققان دیگری    .(8)  کندمی  پیروی  باز

  ساختار  که  گرفتند نتیجه  هاآن،  پرداختند   سبز زیره جهانی بازار ساختار

 درچنین  هم  (.9)  باشدمی  انحصاری  رقابتی  محصول  این  بازار  جهانی

  در  کشاورزی صولاتمح جهانی  بازار ساختارخصوص ای که درمطالعه

  بازار   بر  مسلط کشور  عنوانهب برزیل  شد، انجام توسعه حال در  کشورهای

  شاخص   از  استفاده  با  (.10)  معرفی گردید  پرتقال  آب  صادرات  جهانی

  نیجریه   کشور  در  منجمد  ماهی  فروشی  عمده  بازار  ساختار  هرفیندال

  این   در  بازار  ساختار  که  داد  نشان  نتایجقرار گرفت و    بررسیمورد  

 (. 11)  باشدمی  رقابتی  کشور
 

 ها مواد و روش 

تمرکز است.   ساختار بازار، شاخص گیریاندازه مهم هایشاخص از        

اندازة رقابت   عبارتیساختار بازار و به   توانمی  تمرکز  از مفهوم  با استفاده 

عبارت   کرد. تمرکز اقتصاد بررسی در و یا انفرادی در بازارهای را و انحصار

  در   و  مختلف؛  هایبنگاه  بین  بازار  تقسیم  نحوة  و  چگونگی  از  است

تر  مدنظر است. هرچه بازار ناعادلانه   هابنگاه   نسبی  اندازة آن،  گیریاندازه 

بودن تمامی    تر و درصورت ثابتها توزیع شود، تمرکز بیشبین بنگاه 

تر خواهد  تر باشد، درجة تمرکز کمها بیششرایط هرچه تعداد بنگاه 

ها و ارتباط  اندازة تمرکز، ارتباط معکوسی با تعداد بنگاه بود. درواقع،  

ها در بازار دارد. بنابراین، تمرکز  مستقیمی با توزیع نابرابر سهم بنگاه 

   (:12صورت زیر نوشت )توان به را می
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 iها و  بیانگر تعداد بنگاه   nبیانگر اندازة تمرکز،    Cدر این رابطه، حرف  

بنگاه  سهم  توزیع  در  نابرابری  می بیانگر  که  است  با  ها  را  آن  توان 

سهم  شاخص  اندازة  معیار  انحراف  و  واریانس  مانند  پراکندگی  های 

 گیری کرد.  ها از بازار اندازه بنگاه 

ترین تا از بزرگ iاندازة تولید )یا فروش(   دهندةان نش تمرکز، نسبت

تر،  تولید )یا فروش( بازار است. به عبارت مشخّص  کل اندازة ها بهبنگاه 

دهد و مبیّن آن است  نشان می  CR1نسبت تمرکز یک بنگاهی را با  

بزرگ )یا  که  تولید  اندازة  از  بازار، چه سهمی  بنگاه موجود در  ترین 

  CRnبنگاهی را با    nدهد و نسبت تمرکز  فروش بازار( را تشکیل می 

می اندازة  نشان  مجموع  نسبت  بیانگر  و  بزرگ nدهد  از  ترین تا 

های موجود در بازار به کل اندازة تولید )یا فروش( بازار است. از  بنگاه 

بازار درجاآن اندازة  بازار رقابتی،  های زیادی توزیع  بین بنگاه   که در 

، چهاربنگاهی  (CR1)بنگاهی  نتیجه نسبت تمرکز یک  د و دروشمی

(CR4)،  بنگاهیهشت (CR8و حتی ) بنگاهی 16 (CR16) ی  ارقام کوچک

کل اندازة بازار را    خواهد بود، در یک بازار انحصار کامل، یک بنگاه،

می تمرکزتشکیل  نسبت  و  است  یک  دهد  یک  به  نزدیک  بنگاهی 

انحصاری(    بت و)رقا  نوع ساختار بازار  تمرکز،نسبت  با شاخص    (.12)

اتکا  ترین محدودیت این شاخص،  اما مهم  شودمی تاحدودی مشخص  

بر یک نقطه روی منحنی تمرکز است و لذا در محاسبة این شاخص،  

رود و  این شاخص فقط به اطلاعات چند  اطلاعات زیادی ازدست می 

عبارت دیگر، اگر تغییری در صنعت صورت  بنگاه اول توجه دارد. به 

شاخص    ندهد، اندازة  قرار  تأثیر  تحت  را   های بزرگبنگاه   کهطوری گیرد به

کننده گوشت  تولید برتر کشور پنج میزان تولید یهاداده کند.تغییر نمی

آمریکا، چین، هند، برزیل و روسیه مبنای    شامل  مرغ در سطح جهانی

از پایگاه  ختار بازار این محصول قرار گرفت.  تعیین سا این اطلاعات 

به  .  ه استوری گردیداماری سازمان خوارو بار کشاورزی )فائو( گردآ 

مرغ در سطح جهانی، از دو شاخص   تعیین ساختار بازار گوشت  منظور 

هرفیندال شاخص  و  تمرکز  شد.    نسبت  هرفیندال  استفاده  شاخص 

(HI)  شاخص نقایص  برخی  رفع  پیشنهاد  برای  تمرکز  نسبت  های 

های موجود  ، چگونگی توزیع اندازة بازار بین بنگاه اخص شاین    .گردید

با شاخص   سازد.می  تمرکز مشخص  نسبت  هتر ازباختار بازار را س  و نوع

HI  ، شود و از اطلاعات  به تمامی نقاط روی منحنی تمرکز توجه می

این   سراسر  در  می موجود  استفاده  این  منحنی  در  درواقع،  شود، 

حاسبة  برای م  هاهمة بنگاه  اطلاعات  تمرکز، از  شاخص  شاخص، برخلاف

فرمول  با  (HI)هرفیندال   شاخص  (.13شود )درجة تمرکز استفاده می 

   شود:زیر محاسبه می 
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فرمول،   بنگاه   nدراین  و  تعداد  بازار  در  موجود  سهم    Sهای 

( و  xها )بازار است. در شاخص فوق، تعداد بنگاه ها از کل اندازة  بنگاه 

س آنهم اندازة  نسبی  )های  می xiها  قرار  مدنظر  محاسبه  در  گیرد. ( 

های نسبی یکسان در بازار باشند،  شماری بنگاه با اندازه اگر تعداد بی 

و اگر    صفر خواهد بود  و نزدیک به  شاخص هرفیندال بسیار کوچک 

با   و  بنگاه  بازار وجود داشته  اندازه تعداد کمی  نابرابر در  نسبی  های 

 خواهد بود.  ن شاخص نزدیک به یک  ای  باشند،

تمرکز شاخص  مقدار  به  توجه  با  را  واقعی  هرفیندال   بازارهای    و 

(. برای  1دسته تفکیک کرد )جدول  7توان از انحصار تا رقابت در می

درصد باشد و    100مثال، بازاری که شاخص تمرکز برای آن معادل  

انحصاری معروف    اربه باز  باشد،  بازار را دراختیار داشته  بنگاه تمامی  یک

درصد بازار را دراختیار    100تا    50است؛ بازاری که یک بنگاه بین  

نام دارد؛   «(Dominant firm market) مسلط  باشد، بازار »بنگاه  داشته

مجموع   در  برتر،  بنگاه  چهار  تجمعی  سهم  که  بازاری    60-100به 

(  )محکم  (Tight Oligopoly)  انحصار چندجانبة بسته  درصد باشد، به

تر  روی هم کم  ربنگاه برتر ب   شود؛ و بازاری که سهم چهاراطلاق می 

باز  40از   چند جانبة  انحصار  به  باشد،    ( Loose Oligopoly)  درصد 

که  ایندلیلبه  )سست( معروف است. در بازار انحصار چندجانبة بسته،

و  و همکاری    تبانیبازار دردست تعداد محدودی بنگاه تمرکز دارد،  

مطابق شاخص هرفیندال، بازاری   .مل استبروز رفتار غیررقابتی محت

( باشد، بازار رقابتی  1از    1/0)  1000تر از  که این شاخص در آن کم

از    18/0)  1800بازاری بیش از    HIشود؛ و اگر شاخص  محسوب می 

به1 غیررقابتی  بازار  آن  باشد،  می(  که   آید.حساب  است  گفتنی 

ر  های فعال در بازاها و شرکت شده اساساً برای بنگاههای ارائه شاخص 

با درنظرگرفتن  ها شاخص   از این برخیمقاله، از   در این  کاربرد دارد؛ که

عنوان یک بنگاه، در فرایند محاسبات ساختار بازار تولید  کشور به کل

نسبت  شاخص  دو  است.  شده  استفاده  جهانی  تجارت  و    و  تمرکز 

شده، در محاسبة  ائه های ارتر از دیگر شاخص هرفیندال، بیش  شاخص 

اطلاعات آن به  و دسترسی  دارند  بازار جهانی کاربرد  نیز  ساختار  ها 

این تحقیق در خصوص ساختار بازار، مربوط   یهاداده   تر است.آسان 

تولید اصلی  پنج کشور  تولید  میزان  کننده گوشت مرغ در سطح  به 

و   روسیه  چین،  برزیل،  آمریکا،  شامل  است  جهانی  براساس    تاهند 

از پایگاه   آن، ساختار بازار گوشت مرغ مشخص گردد. این اطلاعات 

 اماری سازمان خوارو بار کشاورزی )فائو( گردآوری شده است.  
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 (12) های هرفيندال و نسبت تمرکزبراساس شاخصساختار بازار و خصوصيات آن  :1جدول 

 

 تایج ن 
را از تولید   مرغ گوشت کنندهولیدت مهم کشور ، سهم پنج2جدول        

 کهطورهمان دهد.نشان می  2008  -2017ای دوره زمانی  جهانی بر

مطالعه، کشور   مورد دوره طول  تمام  در  شودمی   دیده جدول  این در

قریب   را داراست و  تولید گوشت مرغ در جهان  بالاترین سهم  آمریکا 

 کشور به یک پنجم از سهم تولید جهانی گوشت مرغ، در اختیار این

 رتبه در کشور چین آمریکا، از پس منتخب دوره است. در داشته قرار

 درصد بوده است.  5/13  تقریباً کشور  این سهم متوسط دارد.  قرار دوم

روسیه   برزیل،  به کشورهای  تولید و پنجم سهم  چهارم  سوم، یهارتبه

برزیل سهم میانگین، طور به دارد.  تعلق هندوستان  و  بازار از  کشور 

 هند روسیه ورای کشورهای  درصد و ب 5/12 مرغ حدود   گوشت جهانی

 درصد است.   5/2و    5/3معادل   ترتیببه نیز

 

 2017-2008 دوره گوشت مرغ در جهان طی توليدکننده اول سهم پنج کشور :2جدول 

 سال
 

 کل توليد جهانی  رتبه پنجم رتبه چهارم  رتبه سوم  رتبه دوم  رتبه اول
سهم  کشور  )ميليون تن(

سهم  کشور  )درصد( 
سهم  کشور  )درصد( 

سهم  کشور  )درصد( 
سهم  کشور  )درصد( 

 )درصد( 
 8/80 %  35/2 هند %  48/2 روسیه  %  62/12 برزیل  %  99/13 چین %  04/21 آمریکا  2008
 83 %  53/2 هند %  77/2 روسیه  %  93/11 برزیل  %  10/14 چین %  64/19 آمریکا  2009
 2/87 %  52/2 هند %  98/2 روسیه  %  27/12 برزیل  %  99/13 چین %  38/19 آمریکا  2010
 9/90 %  75/2 هند %  19/3 روسیه  %  54/12 برزیل  %  86/13 چین %  81/18 آمریکا  2011
 1/94 %  87/2 هند %  51/3 روسیه  %  22/12 برزیل  %  03/14 چین %  07/18 آمریکا  2012
 6/97 %  87/2 هند %  48/3 روسیه  %  19/12 برزیل  %  63/13 چین %  83/17 آمریکا  2013
 7/100 %  98/2 هند %  77/3 روسیه  %  41/12 برزیل  %  71/12 چین %  58/17 آمریکا  2014
 8/103 %  18/3 هند %  95/3 روسیه  %  62/12 برزیل  %  14/12 چین %  73/17 آمریکا  2015
 9/106 %  18/3 هند %  84/3 روسیه  %  35/12 برزیل  %  54/12 چین %  49/17 آمریکا  2016
 109 %  21/3 هند %  04/4 روسیه  %  48/12 برزیل  %  33/12 چین %  52/17 آمریکا  2017

            

 نسبت تمرکز و هرفیندال تولید جهانی گوشت مرغ  هايشاخص   : 3جدول  

 استفاده مرغ با گوشت جهانی بازار ، ساختار2جدول نتایج براساس        

و هرفیندال یهاشاخص  از پنج-نسبت تمرکز  برای  کشور   هیرشمن 

و هند( روسیه  برزیل،  )آمریکا، چین،  تولیدکننده  تعیین شد   اصلی 

هیرشمن  -هرفیندال شاخص اساساست. بر آمده  3  جدول  در  نآ  نتایج  که

 برخوردار درجه تمرکز متوسط از  مرغ  گوشت  جهانی بازار گفت توانمی

است.   1000تر از  کم ضریب این مقدار هاسال  تمامی برای زیرا است.

قرار   شد  مشخص نیز تر که پیشطورهمان بازه  این  مقادیری که در 

بوده و بازار دارای ساختار   بازار تمرکز متوسط در دهندهنشان دارند

 شرح
 های تمرکزنسبت

(CRi درصد ) 
 شاخص هرفيندال 

(HI)  اصلی بازار ويژگی 

 داشته باشند. اختیار از بازار را دری که سهم بنگاه رقیب، بدون آن 50بیش از  →CR1→0 0HI رقابت کامل 
 ندارند.  انحصار در را بازار  %10 از بیش کدامهیچ زیاد؛ مؤثر رقیب هایبنگاه تعداد CR1 < 10 15<)1/HI( ≤ 30 رقابت انحصاری 

 درصد بازار را درانحصار دارند.40بنگاه، حداکثر  CR4 < 40 10<)1/HI( ≤ 15 4 به باز ن انحصار چندجا
 بازار را درانحصار دارند.  درصد 60حداکثر   ودرصد  40 دست کمبنگاه،  CR4 ≤ 60 6<)1/HI( ≤ 10 4>40 انحصار چندجانبه 

 درصد بازار را درانحصار دارند.  60 دست کمبنگاه،  CR4 < 60 3<)1/HI( ≤ 6 4 انحصار چندجانبه بسته 
 بنگاه مسلط 

501 CR
 3<)1/HI( ≤ 6 درصد بازار را درانحصار خود دارد. 50نهایی بیش از یک بنگاه به 

 یک بنگاه کل بازار را درانحصار دارد.  →CR1→100 1HI انحصار کامل 

    

 کننده ترین کشورهاي تولیدبزرگ  سال 
 نوع ساختار بازار  شاخص هرفیندال  )درصد(  هاي تمرکز نسبت 

1CR 2CR 3CR 4CR 5CR HI 

 بازار انحصار چندجانبه 809.3 52.48 50.12 47.65 35.02 21.04 هند روسیه  برزیل  چین آمریکا  2008

 بازار انحصار چندجانبه 740.7 50.96 4.43 45.66 33.73 19.64 هند روسیه  برزیل  چین آمریکا  2009

 بازار انحصار چندجانبه 737.2 51.15 48.62 45.64 33.73 19.38 هند روسیه  برزیل  چین آمریکا  2010

 بازار انحصار چندجانبه 721.1 51.16 48.40 45.21 32.67 18.81 هند روسیه  برزیل  چین آمریکا  2011

 بازار انحصار چندجانبه 693.0 50.69 47.82 44.31 32.09 18.07 هند روسیه  برزیل  چین آمریکا  2012

 بازار انحصار چندجانبه 672.6 50.00 3 47.13 43.65 31.45 17.83 هند روسیه  برزیل  چین آمریکا  2013

 بازار انحصار چندجانبه 647.7 49.45 46.47 42.70 30.29 17.58 هند روسیه  برزیل  چین آمریکا  2014

 بازار انحصار چندجانبه 646.6 49.61 46.44 42.49 29.87 17.73 هند روسیه  برزیل  چین آمریکا  2015

 انحصار چندجانبهبازار  640.4 49.39 46.21 42.38 30.03 17.49 هند روسیه  برزیل  چین آمریکا  2016

 بازار انحصار چندجانبه 641.4 49.58 46.37 42.33 29.85 17.52 هند روسیه  برزیل  چین آمریکا  2017
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 جدول این از کهطورهمان رقابتی محض نخواهد بود.  انحصاری غیر

 دارای کشور آمریکا  مطالعه،  مورد دوره طول  تمام  در  شود می   ملاحظه

جهان  بالاترین در  مرغ  گوشت  تولید  بر میزان  و  است   اساسبوده 

بنبزرگ سهم شاخص )ترین  در   جهانی بازار(،  1CRگاه  مرغ  گوشت 

درصد بازار تنها در اختیار این کشور قرار    17، بیش از  هاتمام سال 

 درصد بازار توسط دو  31حدود   طی این دوره،  داشته است. همچنین

است که نشان دهنده اهمیت   بوده کنترل تحت و چین آمریکا کشور

  سه بنگاه بزرگ   سهم شاخص  باشد. طبقتولید می   این دو کشور از نظر

(3CRبا اضافه ،)  این شاخص تغییر محسوسی    برزیل، مقدار  شدن سهم

 سهم (، این4CR)  بنگاه بزرگ چهار اساس شاخص سهم کرده است. بر

باشد که با اضافه شدن کشور هندوستان این  درصد می  45بیش از  

چهار کشور آمریکا،    بنابراین رسد.درصد می 50تقریبی   سهم به سطح

بازار  برزیل و روسیه مهمچین،   ترین تولیدکنندگان گوشت مرغ در 

 ( در تقسیم 4CR)  بنگاه بزرگ چهار اساس شاخص سهمو بر اندجهانی

ف بندی در  سهم  که  چون  شد  اشاره  آن  به  سوم  برتر  4صل  کشور 

گوشت   جهانی لذا بازار  ،درصد قرار دارد  60تا    40کننده بین  تولید

می چندجانبه انحصاری  ساختار دارای مرغ ترتیب  بدین  توان  است. 

کشورهای   مرغ  گوشت  تولید  در  بحران  هرگونه  که  نمود  استنباط 

تواند تقاضا و قیمت جهانی این محصول را تحت الشعاع قرار  فوق می

جهت تولید   کشورها که با توجه به قدرت انحصاری ایندهد ضمن این

این   از سوی  این محصولات  توانایی در تجارت  گوشت مرغ هرگونه 

  تواند تبعات نامطلوبی در بازار این محصول داشته باشد. کشورها، می 

، ساختار بازار جهانی گوشت مرغ را بر حسب نسبت تمرکز  4جدول  

در این  دهد.  نشان می  2008-2017( طی دوره  iCR)  چند شرکتی

با  جدول، ساختار بازار این محصول در جهان به تفکیک هر سال و  

و چهار    (2CR( دو شرکتی )1CRمحاسبه نسبت تمرکز تک شرکتی)

این جداول می  (4CR)  شرکتی نتایج  تواند قدرت  تعیین شده است. 

کننده گوشت مرغ را در جهان طی  یک و یا چند کشور اصلی تولید

های مورد  ، در همه سال4 مطابق با نتایج جدولهر سال نشان دهد. 

تر از ، درجه تمرکز کم(1CRبررسی، در نسبت تمرکز تک شرکتی )

20  ( است  بازار  2008جز سال  بهدرصد  نظر ساختار  این  از  لذا  و   )

کل دوره    طی(، 2CR)  تمرکز دو شرکتی  انحصاری است. براساس  رقابت

درصد است لذا  از این نظر    35تا    30، درجه تمرکز بین  مورد مطالعه

تولید اصلی  یا  دو کشور  باز  جانبه  دو  انحصاری  قدرت  دارای  کننده 

چنین براساس نسبت تمرکز  سست در بازار گوشت مرغ هستند. هم

شرکتی دوره  (  4CR)  چهار  تقربیاً 2008-2017طی  تمرکز  درجه   ،  

بازار دارای ساختار  حالت درصد می باشد در نتیجه در این 50معادل 

کنندگی چهار  دهنده قدرت تعیینجانبه است که نشانانحصار چند 

 کشور برتر تولیدکننده در بازار جهانی است. 

 

 نسبت تمرکز چند شرکتی و نوع ساختار بازار جهانی گوشت مرغ   : 4جدول 

 سال 
 )درصد(  هاي تمرکز نسبت 

 CR1 تک شرکتی     CR2 دو شرکتی     CR4 چهار شرکتی 

2008 
 52.48 35.02 21.04 نسبت تمرکز 
 انحصار چند جانبه  انحصار دو جانبه باز  رقابتی انحصاري  ساختار بازار 

2009 
 48.43 33.73 19.64 نسبت تمرکز 
 انحصار چند جانبه  انحصار دو جانبه باز  رقابتی انحصاري  ساختار بازار 

2010 
 48.62 33.73 19.38 نسبت تمرکز 
 انحصار چند جانبه  انحصار دو جانبه باز  رقابتی انحصاري  ساختار بازار 

2011 
 48.40 32.64 18.81 نسبت تمرکز 
 انحصار چند جانبه  انحصار دو جانبه باز  رقابتی انحصاري  ساختار بازار 

2012 
 47.82 32.09 18.07 نسبت تمرکز 
 انحصار چند جانبه  جانبه باز انحصار دو   رقابتی انحصاري  ساختار بازار 

2013 
 47.13 31.45 17.83 نسبت تمرکز 
 انحصار چند جانبه  انحصار دو جانبه باز  رقابتی انحصاري  ساختار بازار 

2014 
 46.47 30.29 17.58 نسبت تمرکز 
 انحصار چند جانبه  انحصار دو جانبه باز  رقابتی انحصاري  ساختار بازار 

 46.44 29.87 17.73 نسبت تمرکز  2015
 انحصار چند جانبه  انحصار دو جانبه باز  رقابتی انحصاري  ساختار بازار 

2016 
 46.21 30.03 17.49 نسبت تمرکز 
 انحصار چند جانبه  انحصار دو جانبه باز  رقابتی انحصاري  ساختار بازار 

2017 
 46.37 29.85 17.52 ساختار بازار 
 انحصار چند جانبه  انحصار دو جانبه باز  انحصاري رقابتی  نسبت تمرکز 

     

(  CR)  نتایج این پژوهش نشان داد که براساس شاخص تمرکز        

درصد یا    20به تنهایی قریب    2008-2017کشور آمریکا طی دوره  

گوشت مرغ را در اختیار دارد که از این نظر ساختار    پنچم از بازار  یک

انحصاری است. دو کشور آمرکیا و چین این  2CR)  بازار رقابت  ( در 
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درصد از سهم بازار را در اختیار دارند که از این    35دوره نزدیک به  

گوشت   بازار  در  یا سست  باز  جانبه  دو  انحصاری  قدرت  دارای  نظر 

چنین براساس نسبت تمرکز چهار کشور اول تولید  مرغ هستند. هم

این مرغ در جهان طی  آمریکاکننده گوشت    ، دوره یعنی کشورهای 

درصدی از تولید   50چین، برزیل و روسیه با دارا بودن سهم تقریبی 

گوشت مرغ در سطح جهانی، دارای ساختار بازار انحصار چند جانبه  

کنندگی دهنده قدرت تعییندر تولید این محصول هستند که نشان

   این چهار کشور در بازار جهانی است.

 

 بحث 

هدف این مقاله بررسی ساختار بازار جهانی تولید گوشت مرغ          

با استفاده از شاخص تمرکز و هرفیندال و بر مبنای میزان تولید پنج  

و   روسیه  چین،  برزیل،  آمریکا،  شامل  جهان  اول  بوده  کشور  هند 

چهار  و    ز دوکرق حاکی از آن بود که در حالت تماست. نتایج تحقی

ساختار بازار این محصول از نوع انحصار چند جانبه خواهد    ،شرکتی

بود و قدرت بازار از جنبه تولید در اختیار کشورهای برتر تولیدکننده  

  غیررقابتی و انحصاری  ساختار  بنابراین با توجه بهقرار خواهد داشت. 

این   جهانی بازار در تقاضا  گوشت مرغ در سطح جهانی، جهش  تولید 

واردکننده   کشورهای زیان به شدت به را است شرایط ممکن محصول

نماید. ضمنهب افزایش قیمت  از جهت  این ساختار  این خصوص  که 

تواند ضمن کاهش قدرت چانه زنی کشورهای خریدار،  رقابتی میغیر

کنندگی قیمت را در بازار جهانی به نفع تولیدکنندگان  قدرت تعیین

پذیر نماید. با  انحصارگر تغییر داده و کشورهای واردکننده را قیمت

چنین شرایطی، هم تولید و هم عرضه گوشت مرغ در کشور ما تحت  

نماید.  پذیر میالشعاع ساختار بازار جهاتی قرار گرفته و آن را آسیب

داخل   بازار به گوشت مرغ  قیمت سریع نوسان از سویی دیگر، انتقال 

 اهمیتی به توجه با  و شده  تولید  هایهزینه  افزایش  به  منجر  تواندمی

 مخارج سرانجام خانوارها دارد، مصرف  الگوی در مرغ  گوشت مصرف که

توانایی کشور   عدم به توجه  لذا با  .کند تحمیل خانوارها به را  بالایی

 در رقابت  قدرت حفظ  منظور به و  جهانی  قیمت  بر گذاریتأثیر در  ما

 برای   ساختاریزیر  و  آموزشی، ترویجی های برنامه است  لازم بازار  این

 وزارت  کار  دستور  در و کاهش هزینه سطح واحد  در  عملکرد   افزایش 

ساختار انحصاری تولید    توجه به  چنین باگیرد. هم  قرار کشاورزی جهاد

 صادرکننده  کشورهای  آینده هایدوره  در  است ممکن گوشت مرغ،

 باشند  داشته بازار  در را  خود  قدرت از  گیری بهره امکان همواره  عمده 

 جهت بالایی در دقت  با باید  ایران همانند  واردکننده کشورهای لذا 

 طریق  از  بازار  ساختار  این از  ناشی نامطلوب  آمدهای پی کردن  کمینه

 بردارند.  گام  تولید داخل  به اتکا 
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