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 Introduction: The market structure represents the organizational characteristics of the 

market and with the help of these characteristics, the relationship between market 

components can be determined. Market structure is in fact those organizational 

characteristics of the market that can be identified by determining the nature of pricing and 

competition in that market. In this study, the structure of the global chicken meat market 

was examined in terms of competitiveness or monopoly and its impact on the import of this 

product in Iran.  

Materials & Methods: The data of this study based on the production quantity of the top 

chicken producing countries in the world during the period 2011-2020, which was collected 

from the statistical database of the Food and Agriculture Organization (FAO).  

Results: The results showed that the global chicken meat market, based on the 

concentration ratio index, is not a complete or dominant monopoly market and is a 

multilateral monopoly.  

Conclusion: Based on the demand pattern of chicken meat imports in Iran, the findings 

showed that the concentration ratio has a negative impact on the import of this product in 

the country. 
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 چکیده   کلمات کلیدی 
 گوشت مرغ
 ساختار بازار 

 نسبت تمرکز
   واردات 

 

. نمود  مشخص  توانمی  را  بازار  اجزای  رابطه  خصوصیات  این   کمک  به  و   باشدمی  بازار  سازمانی  خصوصیات  معرف  بازار،  ساختار  مقدمه:  

  را   بازار  آن  رقابت  و  گذاریقیمت  ماهیت  توانمی  هاآن  شناسایی  با  که  باشدمی  بازار  سازمانی  ازخصوصیات  دسته  آن  واقع  در  بازار  ساختار

بودن مشخص و تاثیر آن بر واردات این محصول   از جنبه رقابتی یا انحصاریگوشت مرغ  جهانی  در این مطالعه ساختار بازار  .  کرد  تعیین

 در ایران مورد بررسی قرار گرفت.

کننده گوشت مرغ در سطح جهانی  برتر تولیدهای  کشور  براساس آمار تولیدساختار بازار  بررسی  این تحقیق برای  یهاداده  ها: مواد و روش 

 ماری سازمان خوارو بار کشاورزی )فائو( گردآوری گردید.  آاطلاعات از پایگاه  باشد که اینمی 1390-1399طی دوره 

 و از نوع انحصار  بازار انحصار کامل یا مسلط نیست  ،براساس شاخص نسبت تمرکز گوشت مرغ جهانی بازار نتایج نشان داد که  نتایج: 

  کنندگی در بازار هستند.کننده در سطح جهانی، دارای قدرت تعیینو جهار کشور برتر تولید است چند جانبه

بازار جهانی هر چه ساختار  که  براساس الگوی تقاضای واردات گوشت مرغ در ایران، یافته ها گویای آن بود که  گیری:  بحث و نتیجه 

 نسبت تمرکز تاثیر منفی بر واردات این محصول در کشور دارد. باید و زان واردات در کشور کاهش میمی  تر باشدرقابتیتر و غیرانحصاری
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 قدمه م
  کمکبه  و  باشدمی  بازار سازمانی  خصوصیات  معرف  بازار،  ساختار         

  ساختار .  نمود  مشخص  توانمی  را  بازار  اجزای  رابطه  خصوصیات  این

 با  که  باشدمی  بازار  سازمانی  خصوصیات  از  دسته  آن  واقع  در  بازار

  تعیین را بازار  آن رقابت و  گذاریقیمت ماهیت  توانمی هاآن شناسایی

  به  توانمی  بازار  سازمانی  خصوصیت  و  هاجنبه  ترینبرجسته  از.  کرد

  تفاوت   درجه  و  ورود  شرایط  خریداران،  تمرکز  فروشندگان،  تمرکز

  ف یبازار تعر  یبرا   یمختلف  یاقتصاد ساختارهادر علم  .  نمود اشاره  کالا

را  یم بازار  رقابت در آن متفاوت است. ساختار هر  شود که موضوع 

انتزاعیم دو شکل  به  با   انحصار  .کرد  م یتقس  یتوان  کامل  رقابت  و 

و خروج، وجود    ورودی  آزاد  زانیها، ممانند تعداد بنگاه  ییهایژگیو

  ن ی. بارزتریاقتصاد   سود  زانیکالا و م  یهمگن  زانیاطلاعات کامل، م

وجنبه و  است  یسازمان  یها یژگیها  تمرکز  و    از  بازار،  فروشندگان 

توز  طیشرا  داران،یخر نحوه  و  ماندازه آن  عی ورود    شود ی ها مشخص 

اهمیت اساسی برخوردار  دو عامل در ساختار رقابت و انحصار از    (.1)

ها است. از نظر تعداد  است که شامل تعداد فروشندگان و مقیاس آن

فروشندگان در بازار، انتظار این است که هر قدر تعداد فروشنده در  

تر  که عملکرد بازار، انحصاری باشد بیشاحتمال این  تر باشدبازار کم

است. در مورد اندازه تولیدکنندگان نیز وقتی یک تولیدکننده بزرگ  

این احتمال  دارند  حضور  بازار  در  کوچک  تولیدکننده  چندین  که  و 

تر از حالتی است که فقط تعداد صورت انحصاری باشد بیشبازار به

ها کم  مقیاس آن  محدودی تولیدکننده در بازار وجود داشته باشد و

( باشد  مساوی  بیش    صادراتی و داخلی بازار ساختار تحلیل  (.2و 

چنین  هم  است. مطالعات بوده  توجه مورد  همواره کشاورزی محصولات

های مهم کشاورزی کشور است  بخش  صنعت پرورش مرغ یکی از زیر

جذب   با  توانسته  و  گرفته  فاصله  سنتی  و  دهقانی  کشاورزی  از  که 

ای  ویژه روز جهان، جایگاه هایکارگیری فناوریفراوان و به هایسرمایه

با این رویکرد، در  (.  3)  اشتغال بخش کشاورزی پیدا کنددر تولید و  

ترین محصول از گروه  این مطالعه ساختار بازار گوشت مرغ که مهم

می  محسوب  خانوارها  مصرفی  سبد  در  دامی  مورد  محصولات  شود 

از قبیل  بررسی قرار گرفته است.   اخیر برخی عوامل  طی سی سال 

بالا تغییر    افزایش جمعیت،  مردم،  خرید  قدرت  درآمد،  رفتن سطح 

باعث   اقتصادی  توسعه  و  تکنولوژی  پیشرفت  خانوار،  مصرف  الگوی 

گردیده است که مرغداری صنعتی جای خود را در اقتصاد کشور باز 

است دارای جهت این از بازار ساختار شناخت  (.4)  کند   که  اهمیت 

 جای بر قیمت انتقال و تشکیل فرآیند در مهمی آمد پی تواندمی

 نبود  یا تقارن صورت هب قیمت انتقال فرآیند در ساختار بازار  اثر بگذارد. 

 انتقال میزان و سرعت معنا که این به کند؛می  بروز انتقال در تقارن

 بسته به مختلف بازارهای  میان یا  و داخل بازار به  جهانی بازار  از قیمت

  است  متفاوت کند، پیدا کاهش یا و مبدأ افزایش بازار در قیمت که این

گوشت  جهانی  ساختار بازار  ابتدا  با این رویکرد، در این مطالعه    (.5)

حسوب  سبد مصرفی خانوارها م  اصلی در  که یکی از محصولاتمرغ  

مورد  و سپس تاثیر آن بر واردات این محصول در کشور    تعیینود  می

در ارتباط با موضوع مورد نظر، مطالعات مشابهی    .بررسی قرار گرفت

یکی از مطالعات صورت گرفته  در داخل و خارج صورت گرفته است.  

روی   دارویی    جهانی  بازار  ساختاربر    شاخص   از  استفاده  باگیاهان 

  اندونزی   و  هند  ویتنام،  سریلانکا،  کشورهای  که  داد  نشان  هرفیندال

  و   دارند،  دارویی  گیاهان  صادرات  در   را  نسبی  مزیت  مقدار  ترینبیش

  دارای   2008  سال  استثنا  به   بررسی  مورد  دوره  همه   در  ایران  کشور

  گیاهان   صادرات  جهانی  بازار  که  ها نتیجه گرفتندآن.  باشدمی  مزیت

  چندجانبه  انحصار  بین  و  بسته  جانبه   چند  انحصار  نوع  دو  از  دارویی

  جهانی   بازار  ساختار  بررسی  بهگروهی دیگر    .(6)  میباشد  بسته  و  باز

  انحصار  داد  نشان بررسی،  تایج ن. پرداختند  ایران  نقش بر  تاکید با پسته

  بنگاه   چهار  برای  مسلط  بنگاه  نوع  از  و  پسته  بازار  ساختار  در  شدید

  وجود   بررسی  مورد  دوره  در  ترکیه  و  چین  آمریکا،  ایران،  شامل  برتر

  بازار   ساختار  و  نسبی  مزیت  شان،  مطالعه  درجمعی دیگر    .(7)  دارد

  که   داد  نشان  نتایج.  نمودند  بررسی  را  دارویی  گیاهان  جهانی  صادرات

  انحصار  انحصاری، رقابت نوع  سه از دارویی  گیاهان جهانی  صادرات بازار

  جایگاه   بررسی  بهمحققان    .(8)  کندمی  پیروی  باز  و  بسته  چندجانبه

  گرفتند نتیجه هاآن. پرداختند سبز  زیره جهانی بازار ساختار در ایران

  . (9)  باشدمی  انحصاری  رقابتی  محصول   این  بازار  جهانی  ساختار  که

  محصولات  جهانی  بازار  ساختار  خود   مطالعه  در یکی دیگر از محققین  

  وی،  نتایج  بنابر.  کرد  بررسی  را  توسعه   حال در  کشورهای در  کشاورزی

  . (10) باشدمی پرتقال آب صادرات جهانی بازار بر مسلط کشور برزیل

  از   استفاده  باای بر روی ساختار بازار فروش ماهی منجمد  و مطالعه 

  داد  نشان  نتایجصورت گرفت و    نیجریه  کشور  در  هرفیندال  شاخص

 . (11)  باشدمی  رقابتی  کشور  این  در  بازار  ساختار  که

 

 ها مواد و روش 

بر  مرغ  در بخش اول این تحقیق، ساختار بازار جهانی گوشت          

میزان تولید پنج کشور اصلی تولید کننده آن یعنی کشورهای    مبنای

چین، آمریکا، برزیل، روسیه و هند بررسی شده است که برای این  

از   شدفاست تمرکز  نسبت  شاخص  منظور  مفهوم  اده  از  استفاده  با   .

عبارتی اندازة رقابت و انحصار را در  توان ساختار بازار و بهتمرکز می

بازارهای انفرادی و یا در اقتصاد بررسی کرد. تمرکز عبارت است از  

گیری  و در اندازه   های مختلفچگونگی و نحوة تقسیم بازار بین بنگاه 
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بنگاه نسبی  اندازة  مدنظرآن،  نسبتاست  ها    دهندةنشان  تمرکز،  . 

  تولید   اندازة  کل   به  هابنگاه  ترینبزرگ   از  تاi (فروش  یا)  تولید  اندازة

  بنگاهی  یک تمرکز نسبت تر،مشخصّ عبارتبه . است بازار( فروش یا)

  موجود   بنگاه  ترینبزرگ  که  است  آن  مبیّن  و  دهدمی   نشان CR1 با  را

  دهدمی  تشکیل  را(  بازار   فروش  یا )  تولید  اندازة  از  سهمی  چه  بازار،  در

  نسبت   بیانگر  و  دهدمی  نشان CRn با  را  بنگاهی n تمرکز  نسبت  و

  کل  به  بازار  در  موجود  هایبنگاه   ترینبزرگ   از  تاn   اندازة  مجموع

  اندازة   رقابتی،  بازار  در  کهجاآن  از .  است  بازار(  فروش  یا)  تولید  اندازة

  تمرکز   نسبت  درنتیجه  و   شودمی توزیع  زیادی  هایبنگاه   بین در  بازار

  حتی  و (CR8) بنگاهی  هشت  ،(CR4)  بنگاهی چهار  ،(CR1)بنگاه    یک

  انحصار   بازار  یک  در  بود،  خواهد  کوچکی  ارقام (CR16) بنگاهی  16

  تمرکز  نسبت  و  دهدمی  تشکیل  را  بازار  اندازة  کل  بنگاه،  یک  کامل،

ساختار جهانی    پس از تعیین .  (12)  است  یک  به  نزدیک  بنگاهییک

بر میزان واردات گوشت مرغ در    ، در گام دوم تاثیر نوع ساختاربازار 

  رگرسیونی  الگوی از ،منظور   این  برایاست.  گرفته  قرار  آزمون  مورد  ایران

 که   است  آن  مدل  این  مزیت.  شودمی  استفاده  خطی  لگاریتم  مدل  و

  کلاسیک   الگوی.  دهدمی  نشان  را  متغیر  هر   کشش  مستقیم  طورهب

 : شودمی  تعریف  زیر  صورتهب  خطی  رگرسیون

Y= C0 + β X + e                                                                (1 )  

  مستقل   یا  توضیحی  متغیرهای  بردار   X  وابسته،  متغیر  Y  آن،  در  که

  از   عرض  متغیر  C0  مدل،  توضیحی  متغیرهای  ضرایب  بردار   β  مدل،

  اند نشده  لحاظ   مدل  در  که  است   متغیرهایی اثر  دهندهنشان که  مدل  مبدا

  رگرسیونی   الگوی  کلی  فرم  به  توجه   با.  است  مدل  خطای  جز  e  و

  رگرسیونی   الگوی حاضر، تحقیق متغیرهای  براساس  و  1 فرمول  با مطابق

 : شودمی  تعریف زیر  صورتهب  تحقیق  نهایی  لگاریتمی

Log M = a0+a1 log CR+a2 log ER+ a3 log Pw+a4 log GNP+e      (2)           

درجه تمرکز بازار    CR  ،گوشت مرغ  واردات  میزان  M،  بالا  معادله  در

بازار تولید مرغ در سطح جهانی استکه نشان    ER، دهنده ساختار 

  ناخالص   تولید  GNP  قیمت جهانی گوشت مرغ و  Pw  ،قیمت نرخ ارز 

  و   مدل  خطای  جزئ  e  ،کشور که گویای درآمد ملی خواهد بود  ملی

a0 تا a4 برای دوره زمانی   تحقیق  این .هستند مدل متغیرهای  ضرایب  

ماری  آ از پایگاه    این تحقیق  است. اطلاعات  گرفته  انجام  1399-1390

. اطلاعات مربوط  گردیدسازمان خوارو بار کشاورزی )فائو( گردآوری  

در ایران از پایگاه آماری فایو  به متغیرهای تابع واردات گوشت مرغ  

اطلاعات مربوط به میزان واردات و قیمت جهانی گوشت( و پایگاه  )

اطلاعات مربوط به قیمت ارز و  ( ) www.cbi.irآماری بانک مرکزی )

 تولید ناخالص ملی( استفاده گردید. 

 

 تایج ن 
 چنین هم و مرغ  گوشت کنندهتولید مهم کشور ، پنج1  جدول در        

 است. شده  ارائه  1390-1399 زمانی برای دوره  هاآن  از  یک  هر سهم

 مورد دوره  طول تمام در  شوددیده می نیز  جدول  این در  کهطورهمان

آمریکا در جهان بالاترین سهم مطالعه، کشور  مرغ  را   تولید گوشت 

قریب به یک پنجم از سهم تولید جهانی گوشت مرغ، در   داراست و

این  متوسط طوربه نیز دوره کل است. در داشته قرار کشور اختیار 

 کشور تولید جهانی گوشت مرغ به این سهم از درصد 20 نزدیک به

اساس مقدار   بر تولید  سهم  ارقام که است  است. گفتنی داشته  تعلق

 کشور چین آمریکا، از پس  منتخب دوره در  .است شده محاسبه تولید

درصد    5/13  تقریباً کشور این  سهم  متوسط  دارد. قرار  دوم رتبه در

است. پنجم سهم چهارم سوم، هایرتبه  بوده    به کشورهای  تولید و 

و برزیل، کشور   سهم میانگین، طوربه  دارد. تعلق هندوستان روسیه 

درصد و برای کشورهای   5/12 گوشت مرغ حدود  جهانی بازار از برزیل

و است.  5/2و    3/ 5معادل   رتیبتبه نیز هند روسیه    اساس رب  درصد 

  یک  گوشت مرغ جهانی بازار  ساختار که شوددیده می  ،1  جدول آمار 

 را یک پنجم بازار به قریب تنهایی به آمریکا و غیررقابتی است ساختار

همان اختیار در براساس   است،  آمده نیز  2  جدول در طورکهدارد. 

 تنهایی به تولید، عمده سهم دارای کشور شاخص نسبت تمرکز، پنج

  اند. داشته  اختیار در طی دوره مورد بررسی را بازار از درصد  50 از بیش

میزان تولید گوشت مرغ   بالاترین دارای ، کشور آمریکا2مطابق جدول

(،  CR1رین بنگاه )تبزرگ سهم شاخص  ساسااست و بر بوده  در جهان

از     درصد بازار تنها در اختیار این کشور قرار داشته است.   17بیش 

واردات    3جدول   تابع  رگرسیونی  الگوی  تخمین  مرغ  نتایج  گوشت 

جدول ملاحظه    که از این  گونهدهد. همانمی  را نشان کشور ایران  برای

آماره  می برابر    Fشود  رگرسیونی  سطح    17/5مدل  در  درصد   1و 

این نشان  داریمعن نتایج  است.  دهنده آن است که به لحاظ آماری، 

دار هستند و کلیت مدل و نتایج  یتخمین و الگوی انتخاب شده معن

می تایید  مدلآن  تعیین  این    83/0برابر    (R2)  گردد. ضریب  است 

است که   آن  م  83گویای  واردات گوشت  نوسان  از  رغ تحت  درصد 

تأثیر متغییرهای توضیحی مدل شامل نسبت تمرکز، نرخ ارز، قیمت  

 جهانی و تولید ناخالص ملی قرار دارد. 

 

 

 

 

 

 

http://www.cbi.ir/
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 1390-1399طی دوره  هاآن سهم گوشت مرغ در جهان و تولیدکننده اول پنج کشور :1جدول

 

 ( 1390-1399) نسبت تمرکز تولید جهانی گوشت مرغ شاخص :2جدول 

 کننده ترین کشورهای تولید بزرگ سال
 نوع ساختار بازار  )درصد(  های تمرکزنسبت

CR1 CR2 CR3 CR4 CR5 

 بازار انحصار چندجانبه  48/52 12/50 65/47 02/35 04/21 هند روسیه  برزیل  چین آمریکا  1390

 بازار انحصار چندجانبه  96/50 43/48 66/45 73/33 64/19 هند روسیه  برزیل  چین آمریکا  1391

 بازار انحصار چندجانبه  15/51 62/48 64/45 37/33 38/19 هند روسیه  برزیل  چین آمریکا  1392

 بازار انحصار چندجانبه  16/51 40/48 21/45 67/32 81/18 هند روسیه  برزیل  چین آمریکا  1393

 بازار انحصار چندجانبه  69/50 82/47 31/44 09/32 07/18 هند روسیه  برزیل  چین آمریکا  1394

 بازار انحصار چندجانبه  00/50 13/47 65/43 45/31 83/17 هند روسیه  برزیل  چین آمریکا  1395

 بازار انحصار چندجانبه  45/49 47/46 70/42 29/30 58/17 هند روسیه  برزیل  چین آمریکا  1396

 بازار انحصار چندجانبه  61/49 44/46 49/42 87/29 73/17 هند روسیه  برزیل  چین آمریکا  1397

 بازار انحصار چندجانبه  39/49 21/46 38/42 03/30 49/17 هند روسیه  برزیل  چین آمریکا  1398

 بازار انحصار چندجانبه  58/49 37/46 33/42 85/29 52/17 هند روسیه  برزیل  چین آمریکا  1399

            

 نتایج براورد الگوی رگرسیونی تابع واردات گوشت مرغ در ایران  :3 جدول

 داری در سطح پنج و یک درصد یترتیب معن*و **: به

 

 ث ح ب 
 تواند که می  اهمیت است  دارای  جهت  این از  بازار  ساختار شناخت        

 اثر بگذارد. جای بر قیمت انتقال  و  تشکیل فرآیند در مهمی  آمد پی

 در تقارن  نبود یا تقارن صورتبه قیمت انتقال فرآیند  در  ساختار بازار

 از  قیمت  انتقال  میزان  و  سرعت معنا که این  به  کند؛بروز می  انتقال

 که  این بسته به  مختلف بازارهای میان  یا و داخل بازار  به  جهانی  بازار 

(. با  5) است متفاوت کند، پیدا کاهش یا و مبدأ افزایش  بازار در قیمت

بازار گوشت مرغ که پس از گندم  این رویکرد، در این مطالعه ساختار 

مهممهم از  یکی  و  غلات  گروه  از  محصول  غذایی  ترین  مواد  ترین 

می است.محسوب  گرفته  قرار  بررسی  مورد  جدول  شود  ،  2  مطابق 

بوده   میزان تولید گوشت مرغ در جهان بالاترین دارای کشور آمریکا

ب و  )بزرگ سهم شاخص اساسر است  بنگاه  از  1CRترین  بیش   ،)17  

 سال

 

 کل تولید جهانی  رتبه پنجم رتبه چهارم  رتبه سوم  رتبه دوم  رتبه اول

 )درصد( سهم کشور  )درصد( سهم کشور  )درصد( سهم کشور  )درصد( سهم کشور  )درصد( سهم کشور  )میلیون تن(

 8/80 35/2 هند 48/2 روسیه  62/12 برزیل  99/13 چین 04/21 آمریکا  1390

 83 53/2 هند 77/2 روسیه  93/11 برزیل  10/14 چین 64/19 آمریکا  1391

 2/87 52/2 هند 98/2 روسیه  27/12 برزیل  99/13 چین 38/19 آمریکا  1392

 9/90 75/2 هند 19/3 روسیه  54/12 برزیل  86/13 چین 81/18 آمریکا  1393

 1/94 87/2 هند 51/3 روسیه  22/12 برزیل  03/14 چین 07/18 آمریکا  1394

 6/97 87/2 هند 48/3 روسیه  19/12 برزیل  63/13 چین 83/17 آمریکا  1395

 7/100 98/2 هند 77/3 روسیه  41/12 برزیل  71/12 چین 58/17 آمریکا  1396

 8/103 18/3 هند 95/3 روسیه  62/12 برزیل  14/12 چین 73/17 آمریکا  1397

 9/106 18/3 هند 84/3 روسیه  35/12 برزیل  54/12 چین 49/17 آمریکا  1398

 109 21/3 هند 04/4 روسیه  48/12 برزیل  33/12 چین 52/17 آمریکا  1399

 متغیر مستقل

 )توضیحی( 

مقدار 

 ( β) ضریب
 داری سطح معنی tماره آ

 038/0 * -11/2 -88/0 عرض از مبدا 

 16/0- 02/4- ** 0003 /0 (CRنسبت تمرکز )

 12/0- 39/2- * 016/0 ( ER) نرخ ارز 

 88/0- 89/4- ** 000/0 ( Pwقیمت جهانی )

 67/0 47/1 06/0 ( GNP)  تولید ناخلص ملی

 D.W 88/1آماره  83/0 (2R)  ضریب تعیین

F 17/5 Prob F= 0026/0آماره   
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طی   چنینهمدرصد بازار تنها در اختیار این کشور قرار داشته است.  

 تحت و چین آمریکا کشور درصد بازار توسط دو 31حدود  این دوره،

دهنده اهمیت این دو کشور از نظر تولید  است که نشان بوده کنترل

اضافه شدن  3CR)  سهم سه بنگاه بزرگ شاخص باشد. طبق  می با   ،)

سهم برزیل، مقدار این شاخص تغییر محسوسی کرده است. بر اساس  

درصد   45بیش از   سهم (، این4CR)  بنگاه بزرگ چهار شاخص سهم

هندوستان این سهم به سطح تقریبی  شدن کشور باشد که با اضافهمی

بنابراین چهار کشور آمریکا، چین، برزیل و روسیه   رسد.درصد می  50

جهانیمهم بازار  در  مرغ  گوشت  تولیدکنندگان  بر  اندترین  اساس  و 

  و  Maddala  بندی ( در تقسیم4CR)  بنگاه بزرگ چهار شاخص سهم

درصد   60تا    40کننده بین  کشور برتر تولید  4چون سهم    ،همکاران

بازار لذا  دارد  مرغ جهانی قرار    چند  انحصاری ساختار دارای گوشت 

تابع  ،  3جدول   .(12)  است جانبه رگرسیونی  الگوی  تخمین  نتایج 

گونه که  دهد. همانرا نشان می  گوشت مرغ برای کشور ایران واردات  

و    17/5مدل رگرسیونی برابر    Fشود آماره  از این جدول ملاحظه می

سطح   معن  1در  واتسون  هماست.    داریدرصد  دوربین  آماره  چنین 

که مدل دارای    است این به معنای آن است  88/1برابر    (D.Wمدل )

این جدول ملاحظه   از که  گونههمان باشد.نمی  مشکل خود همبستگی

متغیر نرخ تولید   جز ضریبهگردد همه ضرایب متغیرهای تحقیق بمی

دار یدرصد معن  5تر از  سطح کم  ها درآن  t(، آماره  GNPملی ) ناخالص

داری از نظر  یهستند این بدین معناست که متغییرهای مدل اثر معن

دارند. محصول  این  واردات  بر  تابع  هم  آماری  برآورد  نتایج  چنین 

بیانگر آن است که علامت   ،3دول تقاضای واردات گوشت مطابق با ج

انتظار بوده است. ضریب متغیر  ضریب همه متغیرهای مدل مطابق 

برابر   و  مثبت  ملی  ناخالص  نشان  67/0تولید  که  است  دهنده  بوده 

این   واردات  بر  محصول است. ضریب  تاثیر مثبت رشد درآمد کشور 

بوده است این یعنی هر چه نسبت   -16/0متغیر نسبت تمرکز معادل 

در   واردات  میزان  برود  بالا  جهانی  بازار  سطح  در  مرغ  تولید  تمرکز 

تر و  عبارتی دیگر هر چه تمرکز تولید بیشباید. بهکشور کاهش می

این محصول کاهش میبازار انحصاری واردات  یابد که  تر شود سطح 

است. انتظار  قابل  نتیجه  این    این  است  منفی  ارز  نرخ  متغیر  ضریب 

ب ارز،  قیمت  افزایش  با  که  است  آن  هزینههگویای  رشد  های  دلیل 

شود. ضریب این متغیر  وارداتی، میزان واردات مرغ دچار کاهش می

در  -12/0برابر   متغیر  است.  ضریب  جهانی،  قیمت  متغیر  خصوص 

است که مطابق انتظار   -88/0برابر   در تابع واردات  (WPجهانی )  قیمت

باید.  باشد و با افزایش قیمت این محصول تقاضای آن کاهش میمی

تر از یک است لذا این  چون قدر مطلق کشش قیمتی گوشت مرغ کم

شود و این یعنی کشش قیمتی محسوب می محصول جزء کالاهای بی

های  یافته  ضروری بودن این محصول در سبد تقاضای کشورها است.

برزیل و روسیه  آمریکا، چین،    چهار کشور  کهتحقیق نشان داد  این  

نسبت   اساسو بر  اندمرغ در بازار جهانی گوشت تولیدکنندگان ترینمهم

از    درصد  60تا    40بین    ، این کشورها( 4CR)  بنگاه بزرگ چهار تمرکز

که   توان نتیجه گرفتسهم بازار را در اختیار دارند و براین اساس می

مرغ جهانی تولید است.   چندجانبه انحصاری ساختار دارای گوشت 

فوقبدین کشورهای  مرغ  گوشت  تولید  در  بحران  هرگونه    ، ترتیب 

تواند تقاضا و قیمت جهانی این محصول را تحت الشعاع قرار دهد  می

این این کشورها  ضمن  انحصاری  با توجه به قدرت  این  تولید    درکه 

محصولات از سوی این کشورها،    تجارت این  در تبانی  هرگونه محصول،

بازار  می در  نامطلوبی  تبعات  همراه  تواند  باشد.به  اهداف   داشته    از 

در    دیگر مرغ  گوشت  بازار  جهانی  ساختار  تاثیر  بررسی  تحقیق  این 

ایران است. یعنی بررسی گردد  زمینه تولید بر میزان واردات آن در 

  تواند بر واردات کشور  که شدت رقابتی یا انحصاری بودن بازار آیا می

  الگوی   از  آزمون این هدف،  منظوردار داشته باشد یا خیر. بهیاثر معن

ایج تخمین تابع  نت  گردید.  استفاده  خطی  لگاریتم  مدل  و  رگرسیونی

چه نسبت تمرکز تولید مرغ  نشان داد که هرمرغ برای کشور  واردات  

باید.  جهانی بالا برود میزان واردات در کشور کاهش می  در سطح بازار

هربه دیگر  بیشعبارتی  تولید  تمرکز  انحصاریچه  بازار  و  شود  تر  تر 

  انحصاری  ساختار به توجه  با. یابدمی  محصول کاهش  سطح واردات این

  صادر   کشورهای  آینده  هایدوره   در  است  ممکن  مرغ،  گوشت  تولید

  داشته بازار در را خود قدرت  از گیری بهره امکان همواره عمده کننده

 در  بالایی  دقت  با  باید  ایران  همانند  واردکننده  کشورهای  لذا  باشند

  از   بازار  ساختار  این  از  ناشی  نامطلوب  آمدهایپی  کردن  کمینه  جهت

 . بردارند  گام  داخل  تولید  به  اتکا  طریق
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